REGLAMENTO DEL TRABAJO FIN DE MASTER DEL MASTER
COMUNICACION PUBLICITARIA
UNIVERSIDAD CARLOS DE lll DE MADRID
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Marco académico del Trabajo Fin de Master

El Trabajo Fin de Master del Master en Comunicacion Publicitaria tiene una
carga lectiva de 6 créditos ECTS, corresponde al segundo cuatrimestre y tiene
caracter obligatorio. Se podra presentar y defender en la modalidad de
castellano o inglés, de acuerdo al caracter bilingle del Master. ElI Trabajo
consiste en un trabajo original e inédito acompafado de una memoria
académica del mismo de acuerdo a las diferentes modalidades ofertadas. El
Trabajo Fin de Master tiene como objetivo que el estudiante demuestre la
adquisicion de las competencias generales y especificas del Programa. Se
realizara de manera individual (exclusivamente modalidad de investigacion) o
en un grupo de tres estudiantes sobre un tema comun (en las otras tres
modalidades, con memorias y trabajos individuales). En caso de ser realizado
de forma grupal, cada estudiante sera responsable de una parte del trabajo
claramente identificable y recibira una calificacién individual por parte del

tribunal derivada de la calificacion del mismo.

De acuerdo con la memoria de verificacidon del programa, a lo largo del
desarrollo del Trabajo Fin de Master se tendran en cuenta las siguientes fases:
- Adquisicion de la capacidad de analisis sobre el tema objeto de trabajo.
- Organizacion y planificacién del trabajo.
- Manejo de bibliografia basica relevante sobre un tema.
- Recogida, organizacién, procesamiento y analisis de datos a partir de las
técnicas aprendidas.
- Traslacion de todos esos conocimientos en un informe/propuesta cuya

calidad se medira como parte de la nota final.



Para el desarrollo del Trabajo Fin de Master se deberan tener de referencia los
siguientes elementos:
- Adscripcion al ambito de la comunicacion publicitaria y de los contenidos
curriculares del Programa.
- Aplicacién de los resultados a un ambito profesional real.
- Caracter innovador, ya sea en el apartado de las herramientas de
desarrollo, el contenido o el formato comunicativo.
-  Compromiso ético respetuoso con el marco legal vigente, los valores

democraticos y la deontologia del ambito publicitario.

Antes de terminar el periodo de clases, cada estudiante o grupo de estudiantes
que vayan a trabajar de manera colectiva comunicaran a la coordinacién de
Trabajo Fin de Master la eleccion de la modalidad a la que se quieren adscribir,

con el fin de que se les asigne un tutor.

Las modalidades del Trabajo Fin de Master son las siguientes:
a) Campania de publicidad a partir de briefing.

b) Plan de comunicaciéon para una empresa/organismo.

c) Biblia de proyecto publicitario transmedia.

d) Investigacion original sobre comunicacion publicitaria.

El Trabajo Fin de Master deberd estar acompafado por una memoria
académica cuyas caracteristicas se establecen en cada modalidad. La entrega
se realizara a través de la plataforma Aula Global, de acuerdo con los

procedimientos de la Escuela de Postgrado.

MODALIDADES DEL TRABAJO

a) Campana de publicidad a partir de briefing.

En esta modalidad los estudiantes deben disefiar una campafa de publicidad a
partir de un briefing real. Como tal campafa se entienden los mensajes que
resultan de una estrategia creativa con el objetivo de vender un producto o
servicio generando interés en un determinado grupo. La base de este trabajo

es una combinacion entre el analisis de las necesidades del cliente y las



propuestas creativas realizadas para poder satisfacerlas. Para ello, se debera
elaborar un documento que incluya al menos los siguientes apartados:

- Investigacién: andlisis de la marca, definicibn y analisis del publico
objetivo y de su comportamiento, identificacion y definicion del problema
de comunicacion y conclusiones. Investigacion de campo.

- Estrategia: propuesta de estrategia publicitaria y objetivos a alcanzar y
sus medidas.

- Creatividad: propuesta creativa y desarrollo de bocetos (con pre-test de
los mismos).

- Produccién: plan de produccion, propuesta de plan de medios y plan de
evaluacion de resultados. Propuesta de post-test publicitario y de

analisis de la eficacia de los medios.

En una reunién previa con el tutor, se propondra un briefing sobre el que
trabajar a cada grupo (tres estudiantes). Extensién: el Trabajo Fin de Master
tendra una extension de entre 50 y 60 folios, tamafio DIN A4, escritos a una

cara, letra Arial 12 ptos., interlineado de 1,5.

Memoria académica: el Trabajo Fin de Master debera ir acompanado de una
memoria académica, que se presentara por separado. Esta se compondra de
los siguientes apartados:

- Justificacion e interés del objeto de estudio

- Resumen ejecutivo de la campana.

- Descripcion del problema y propuesta.

- Herramientas utilizadas.

- Desarrollo del trabajo de acuerdo al reparto de tareas entre los

integrantes del equipo.

- Resultados / Conclusiones.

- Bibliografia y fuentes consultadas.
La memoria debera tener una extension de entre 15 y 20 folios, tamafio DIN

A4, escritos a una cara, letra Arial 12 puntos, interlineado de 1,5.



b) Plan de comunicacion para una empresa/organismo.
Un plan de comunicacion es el documento profesional que detalla la
estrategia comunicativa que debe seguir una institucion, organizacion,
empresa o personaje publico durante un determinado periodo de tiempo. El
plan del que se propone la elaboracion para este TFM debera estar centrado
en la relacidn con los medios de comunicacion durante un afio. Aunque no
hay un modelo determinado de plan, éste se compone, por regla general, de
las siguientes partes:

- Auditoria previa, con trabajo de investigacion de campo (cuantitativo y

cualitativo)

- Estado inicial

- Objetivos

- Publicos

- Mensajes

- Canales

- Portavoces

- Cronograma de acciones

En una reunion previa con el tutor, éste propondra a los estudiantes un
organismo, institucion o empresa sobre la que trabajar. Extension: el Trabajo
Fin de Master tendra una extensién de entre 50 y 60 folios, tamano DIN A4,
escritos a una cara, letra Arial 12 ptos., interlineado de 1,5. Se recomienda

realizar este TFM en grupos de 3 estudiantes.

Memoria: EI TFM debera ir acompafiado de una memoria, que se presentara
por separado. Esta se compondra de los siguientes apartados:

- Justificacion e interés del objeto de estudio.

- Resumen ejecutivo del plan de comunicacion.

- Descripcion del problema y propuesta.

- Herramientas utilizadas.

- Desarrollo del trabajo de acuerdo al reparto de tareas entre los

integrantes del equipo.
- Resultados / Conclusiones.
- Bibliografia y fuentes consultada.



La memoria debera tener una extension de entre 15 y 20 folios, tamafio DIN

A4, escritos a una cara, letra Arial 12 puntos, interlineado de 1,5.

c) Biblia para proyecto publicitario transmedia.
La biblia para un proyecto publicitario transmedia es la base para la
planificacion y puesta en marcha de una accidon comunicativa de apoyo y
promocion a un producto o servicio establecido previamente y que va a tener
lugar en un periodo especifico de tiempo utilizando varias plataformas
mediaticas. La Biblia contara con los siguientes apartados u equivalentes:
- Tratamiento: Descripcidn narrativa de la historia y sample de guion.
- Investigacién cuantitativa y cualitativa sobre la propuesta.
- Especificaciones funcionales: Relacion de la narrativa de la historia con
el disefio y los elementos técnicos del proyecto.
- Propuesta de disefio estético, conteniendo los elementos visuales y
sonoros de la historia y sus respectivas interfaces.
- Especificaciones tecnoldgicas, incluyendo vision tecnolégica de la
plataforma y arquitectura del sistema.
- Negocio y marketing, que debe incluir indicadores de éxito, necesidad,

publico, modelo de negocio, equipo de produccion y derechos de autor.

En una reunion previa con el tutor, éste propondra a los estudiantes un
producto o servicio real para el que tendran que crear la biblia de un proyecto
transmedia, que debera incluir un minimo de tres plataformas. Extension: el
Trabajo Fin de Master tendra una extension de entre 50 y 60 folios, tamafio

DIN A4, escritos a una cara, letra Arial 12 ptos., interlineado de 1,5.

Memoria. EI TFM debera ir acompafiado de una memoria, que se presentara
por separado. Esta se compondra de los siguientes apartados:

- Justificacion e interés del objeto de estudio.

- Resumen ejecutivo de la biblia del proyecto transmedia.

- Descripcion del problema y propuesta.

- Herramientas utilizadas.

- Desarrollo del trabajo de acuerdo al reparto de tareas entre los

integrantes del equipo.



La memoria debera tener una extensioén de entre 15 y 20 folios, tamafio DIN

Resultados / Conclusiones.

Bibliografia y fuentes consultada.

A4, escritos a una cara, letra Arial 12 puntos, interlineado de 1,5.

d) Investigacion original sobre comunicacioén publicitaria.

De manera excepcional, la direccion del Master podra autorizar la realizacion
de un Trabajo Fin de Master que sea un trabajo de investigacion original
realizado de forma individual. Para ello, el estudiante interesado debera realizar

un documento previo donde explique la justificacion de su propuesta de

acuerdo a los siguientes factores:

Motivos para realizar la modalidad.
Interés profesional de la investigacion.
Originalidad y elementos de innovacién de la investigacion.

Estudio de caso propuesto.

El trabajo de investigacion contara al menos con los siguientes apartados:

Extension: EI TFM tendra una extension de entre 50-60 folios, tamafio DIN

Resumen/abstract, con palabras clave.
Justificacion.

Hipotesis y objetivos.

Metodologia. Investigacion cuantitativa y cualitativa.
Estado de la cuestion.

Marco tedrico.

Analisis empirico.

Conclusiones.

Bibliografia.

A4, escritos a una cara, letra Arial 12 ptos., interlineado de 1,5.

Memoria: EI TFM debera ir acompafiado de una memoria, que se presentara

por separado y que incluira los siguientes elementos:

Resumen/abstract, con palabras clave.



- Descripcion del problema y propuesta de trabajo.

- Interés profesional de la investigacion.

- Originalidad y elementos de innovacién de la investigacion.
- Cronograma del desarrollo del trabajo.

- Lineas de trabajo futuras en este ambito y transferencia de resultados.

La memoria debera tener una extension de entre 5 y 10 folios, tamafio DIN

A4, escritos a una cara, letra Arial 12 puntos, interlineado de 1,5.

Tutorizacion de los Trabajos Fin de Master

Los tutores de los Trabajos Fin de Master seran asignados por parte de la
comisiéon académica de acuerdo a las preferencias de modalidad de los
estudiantes. Los tutores seran o bien profesores con docencia en el Master o
bien miembros de las respectivas unidades académicas del mismo (Instituto
Universitario para el Desarrollo Empresarial [INDEM] y el Departamento de
Periodismo y Comunicacion Audiovisual). El tutor académico orientara al
estudiante en el planteamiento y realizaciéon del Trabajo Fin de Master,
asegurando que se cumplen los objetivos fijados. Sera, ademas, responsable
de realizar un informe favorable o desfavorable sobre la conveniencia de la
defensa del TFM. Durante la elaboracién del trabajo, el estudiante o grupo de
estudiantes deberan presentar al tutor los avances del trabajo en los términos y
por los canales acordados por ambos. Después de que un tutor sea asignado,

mantendra un minimo de 3 tutorias presenciales.

Presentacion y defensa publica del Trabajo Fin de Master

La defensa publica del Trabajo se producira cuando el estudiante haya
superado las asignaturas del Master, dentro de los periodos habilitados a este
fin en el calendario académico vigente para los estudios de postgrado. El
marco normativo para la realizacion de los Trabajos Fin de Master en el ambito
de los masteres universitarios de la UC3M, establece las caracteristicas
basicas y requisitos que deben concurrir en la elaboracién, defensa y

calificacion de los TFM.



La composicion del Tribunal evaluador del Trabajo Fin de Master se ajustara a
lo indicado en dicha normativa, establecida por el Centro de Postgrado. Los
miembros del tribunal seran designados por la Direccion del Master, y entre los
mismos no podra figurar el tutor de los trabajos objeto de defensa y calificacién.
Un mismo Tribunal podra calificar uno o mas Trabajos de acuerdo con lo que

disponga la Direccion del Master.

La defensa de los trabajos unicamente podra tener lugar si el alumno ha
superado la totalidad de créditos (ECTS) de las asignaturas obligatorias (O) y
optativas (OP) del Master, con excepcion de las practicas. En la defensa, el
estudiante/grupo de estudiantes tendra un maximo de 20 minutos para
presentar al Tribunal los elementos basicos del Trabajo Fin de Master, y a
continuacion los integrantes del Tribunal haran comentarios sobre el mismo y

realizaran preguntas que seran respondidas por los estudiantes.

El tribunal elaborara un acta de calificacion individual del Trabajo de Fin de
Master en la que se indicara el titulo del Trabajo, y el nivel de adquisicidon de las
competencias evaluadas. Esta evaluacion se realizara utilizando la matriz
aprobada por el Centro de Postgrado, teniendo en cuenta tanto el trabajo y su

correspondiente memoria académica como la defensa publica del mismo.



