ESTATUTO JURIDICO DEL EMPRESARIO, DERECHO DE LA COMPETENCIA Y TEORIA GENERAL DE LOS TITULOS VALORES
(Derecho mercantil I)
PROGRAMA

Tema 1. Fundamento, concepto y fuentes del Derecho mercantil

1. Evolución histórica del Derecho mercantil
2. Concepto y contenido del Derecho mercantil
3. Las fuentes del Derecho mercantil
4. La constitución económica: la libertad de empresa

5. La jurisdicción mercantil
Tema 2. El empresario y su estatuto jurídico

1. Concepto de empresario y clases de empresarios
2. El comerciante o empresario individual según el Código de Comercio
3. Prohibiciones e incompatibilidades para el ejercicio de la actividad mercantil
4. El ejercicio de la actividad mercantil por persona casada

5. El estatuto jurídico del empresario mercantil
6. La responsabilidad del empresario: frente a consumidores y frente a no consumidores

7. La limitación de la responsabilidad del empresario
8. La representación en el Derecho mercantil: los auxiliares y colaboradores del empresario
Tema 3. Régimen jurídico de la contabilidad y el Registro Mercantil
1. Función, intereses protegidos y naturaleza de la regulación contable
2. Evolución del Derecho contable español y europeo
3. La llevanza de los libros de contabilidad

4. Las cuentas anuales: principios contables, publicidad y revisión
5. La auditoría de cuentas

6. Introducción al Registro Mercantil: sistema registral y principios básicos de publicidad registral

7. Organización del RM y procedimiento de inscripción

8. Sujetos inscribibles: inscripción y publicación

9. La publicidad material: los efectos frente a terceros

Tema 4. La empresa y los negocios sobre la misma
1. Aproximación al concepto de empresa: empresa y establecimiento mercantil
2. La empresa como objeto de negocios jurídicos: cuestiones generales
3. La compraventa de empresa

4. El arrendamiento de empresa

5. El usufructo de empresa

6. La hipoteca mobiliaria de empresa

7. La transmisión mortis causa de la empresa
Tema 5. Derecho de la competencia I: la libre competencia
1. El principio de libertad de competencia, sus obstáculos y su tutela: la libertad de empresa
2. Competencia y mercado: mercado relevante y poder de mercado
3. Derecho europeo de la competencia: evolución e influencia en el Derecho español
4. Derecho español: conductas prohibidas 

5. Conductas no prohibidas o permitidas
6. Control de las concentraciones económicas
7. Las ayudas públicas a las empresas

8. Organos de defensa de la competencia

9. Procedimiento y sanciones contra las conductas prohibidas
Tema 6. Derecho de la competencia II: la competencia desleal y derecho de la publicidad
1. El nuevo Derecho de la competencia desleal: la reforma de la LCD de 1991 y de la LGP de 1988 por la Ley 29/2009
2. La doble estructura del nuevo régimen jurídico de competencia desleal: actos desleales con los consumidores y actos desleales entre empresarios o profesionales 
3. Las cláusulas generales de competencia desleal
4. Actos desleales frente a otros empresarios o profesionales
5. Actos desleales frente a los consumidores
6. La publicidad comercial: entre la libertad de expresión y la libertad de empresa

7. Supuestos legales de publicidad ilícita: la contraria a la dignidad de la persona, engañosa, desleal, agresiva, subliminal, y la contraria a determinadas normas específicas

8. Acciones judiciales contra los actos de competencia desleal
Tema 7. Derecho de la propiedad industrial I: patentes, modelos de utilidad y diseños industriales
1. Introducción: Derecho de la propiedad intelectual y Derecho de la propiedad industrial
2. Derecho de patentes: Concepto y requisitos de patentabilidad
3. Contenido del derecho sobre la patente: las reivindicaciones
4. Infracción del derecho de patente: la doctrina de los equivalentes

5. Deberes del titular: obligación de explotar y licencia obligatoria

6. Patentes especiales: productos semiconductores, invenciones biotecnológicas y obtenciones vegetales

7. El modelo de utilidad: concepto y régimen jurídico

8. Derecho del diseño industrial: concepto y requisitos
9. Diseño industrial y creaciones de moda: problemática especial
10. Diseño industrial registrado

11. Diseño industrial no registrado
Tema 8. Derecho de la propiedad industrial II: los signos distintivos
1. Introducción al Derecho de marcas: concepto de marca y catálogo ejemplificativo
2. Nacimiento del derecho de marca

3. Prohibiciones de registro: absolutas y relativas

4. El riesgo de confusión(y de asociación)

5. Las marcas notorias y renombradas

6. El ius prohibendi: el agotamiento del derecho de marca

7. Obligación de uso de la marca

8. Nulidad de la marca: la prescripción por tolerancia

9. Aproximación al Derecho internacional de marcas

10. Otros signos distintivos

Tema 9. Teoría general de los títulos valores

1. Introducción: evolución histórica, funcionalidad, crisis, concepto y función de la teoría general de los títulos valores

2. Incorporación de los derechos a los títulos valores: obligaciones causales y obligaciones cartáceas

3. Propiedades de los títulos valores: legitimación por la posesión, literalidad y autonomía
4. Fundamento de la obligación consignada en el título valor

5. Clasificación de los títulos valores

6. Documentos sin carácter de título valor

7. Electronificación de los títulos valores

Tema 10. Introducción al Derecho concursal

1. Introducción: concepto, principios informadores y finalidad
2. Los presupuestos del concurso: subjetivo, objetivo y formal

3. Los órganos del concurso: el Juez, la administración concursal y la junta de acreedores

4. Los efectos del concurso: sobre el deudor, los acreedores, los créditos y los contratos

5. Las masas del concurso: activa y pasiva

6. La solución del convenio

7. La liquidación del concurso

8. La calificación del concurso y sus efectos

9. La conclusión y la reapertura del concurso
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