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. Tema 1. Introducción al Derecho de la Propiedad Industrial: 

 

 

1.1.  Concepto. Propiedad Industrial e Intelectual. 

 

1.2.  Entidades y organizaciones de la Propiedad Industrial. 

 

 

  

. Tema 2. La patente (I): 

 

 

2.1. Concepto y clases. Requisitos positivos y negativos de patentabilidad. 

 

2.2. La patentabilidad del software y de las invenciones implementadas en ordenador. 

 

2.3.       Tramitación y concesión de la patente. 

 



2.4. Derechos y obligaciones del titular de la patente. 

 

. Tema 3. La patente (II): 

 

 

3.1. La licencia de patente. 

 

3.2. Protección jurisdiccional nacional y supranacional de la patente. 

 

3.3.  Los modelos de utilidad. 

 

 

 

. Tema 4. La marca (I): 

 

 

4.1.   Concepto y tipos. 

 

4.2.   Prohibiciones absolutas y prohibiciones relativas. 

 

4.3.   Adquisición del derecho sobre la marca. 

 

4.4.   Derechos  y obligaciones del titular de la marca. 

 

 

 

 



 

. Tema 5. La marca (II): 

 

 

5.1. Marcas versus nombres de dominio en Internet. 

 

5.2. Protección jurisdiccional de la marca. 

 

5.3. La marca comunitaria y el registro internacional de marcas. 

 

.Tema  6. El nombre comercial, las indicaciones geográficas y las denominaciones de 

origen, los diseños industriales y los rótulos de establecimiento: 

 

 

6.1. El nombre comercial. 

 

6.2. Las indicaciones geográficas y las denominaciones de origen. 

 

6.3. Los diseños industriales. 

 

6.4. Los rótulos de establecimiento. 

 

 

 

 

 

 

 



.Tema  7. Derecho de la Publicidad (I). Regulación: 

 

 

7.1. Normas publicitarias de Derecho Positivo. 

 

7.2. La autorregulación. Asociación para la Autorregulación de la Comunicación Comercial, 

Autocontrol. 

 

 

.Tema  8. Derecho de la Publicidad (II). Concepto y algunos tipos de publicidad ilícita: 

 

 

8.1. Concepto. 

 

8.2. Tipos de publicidad ilícita. 

 

8.3. La protección de la mujer y del hombre en la publicidad 

 

8.4. La publicidad engañosa. 

 

8.5. La publicidad subliminal y la publicidad desleal. 

 

 

 

 

 

 

 



. Tema 9. Derecho de la Publicidad (III). La publicidad en el sector audiovisual: 

 

 

9.1. Delimitación del contenido del término  “publicidad audiovisual” en la Ley General de 

Comunicación Audiovisual. 

 

9.2. La autorregulación regulada y otros tipos de regulación en la publicidad audiovisual. 

 

9.3. Limitaciones temporales de los actos publicitarios audiovisuales, paréntesis de los 

programas e información sobre la actividad publicitaria. 

 

9.4. La protección de los menores de edad. 

 

9.5. Publicidad de bebidas alcohólicas. 

 

 

. Tema 10. La publicidad a través de medios electrónicos [Derecho de la Publicidad (IV)]. 

 

 

10.1. Información sobre el acto publicitario. Envío por medios electrónicos de publicidad no 

solicitada 

 

10.2. Régimen jurídico de las cookies. 
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