Universidad Carlos Il de Madrid
MASTER UNIVERSITARIO EN COMUNICACION Y PUBLICIDAD
Campus Puerta de Toledo
Curso 2019/2020

Asignatura:

Derecho de la publicidad y de la Propiedad Intelectual (Derecho
de autor y Derecho de la Propiedad Industrial)

Semi-Cuatrimestre: Primero
Profesores:

-Miguel Ruiz Mufioz (coordinador) (desp.: 4.0.03; telf.. 9697; e-mail:
miguel.ruiz@uc3m.es)

-M2, José Morillas Jarillo (desp.4.0.07; telf.: 9589; e-mail: mjmj@der-pr.uc3m.es)
-Béarbara de la Vega Justrib6 (desp.: 4.0.16; telf.: 9301; e-mail: blvega@der-pr.uc3m.es)
-Sara Martin Salamanca (desp.: 15.2.75; telf.: 9561; e-mail: sara.martin@uc3m.es)
-Ménica Lastiri Santiago (desp.: 15.2.77; telf.: 9313 ; e-mail: monica.lastiri@uc3m.es )

OBJETIVOS:

Los objetivos de la asignatura son, en general, conseguir que el estudiante (no
jurista) se familiarice con los conceptos juridicos basicos del Derecho de la
publicidad y del Derecho de la Propiedad Intelectual relacionados con el mundo
de las creaciones publicitarias. De este modo, en primer lugar, podra distinguir
entre las comunicaciones publicitarias licitas o permitidas y las ilicitas o
prohibidas, los actos de engafio como el tipo basico de la publicidad ilicita, la
verificacion de la induccion a error mediante la figura del consumidor medio, las
condiciones o presupuestos de permisividad de la publicidad comparativa, asi
como los instrumentos judiciales y extrajudiciales frente a la publicidad ilicita.
En segundo lugar, el concepto de propiedad intelectual tanto en sentido amplio
(derecho de autor y propiedad industrial) como en sentido estricto (derecho de
autor), y dentro de esta ultima lo relativo al concepto de originalidad como
criterio juridico determinante de las creaciones intelectuales protegibles, y muy
especialmente el ambito de proteccién de las creaciones publicitarias por el
derecho de autor. En tercer lugar, dentro ya de las denominadas propiedades
industriales, el concepto de disefio protegido como creaciones de forma
estética y/o utilitaria, sus requisitos legales, su proximidad con el derecho de
autor y el alcance de su tutela legal. En cuarto lugar, el concepto legal de
marca, su funcion y su alto valor en el mercado y los requisitos para su
reconocimiento y proteccion, el denominado riesgo de confusion como principal
problema practico que presentan las marcas, los conceptos de marcas
renombradas y marcas notorias con sus privilegios y la proteccién de las
marcas. Finalmente, en quinto lugar, el alumno tomara conocimiento de la
problematica especial de las creaciones intelectuales en el entorno de Internet,
donde ademas de las propiedades antes vistas aparece el nombre de dominio
como denominacion propia de la red.



CRITERIOS DE EVALUACION:

-Participacion en clase: 20%
-Trabajos individuales: 30%
-Examen final: 50%

METODO DE CALIFICACION:

Las calificaciones se realizaran en general en atencion a las explicaciones de
clase y de los materiales facilitados o recomendados por el profesor. En cuanto
a las participaciones en clase para su consideracion positiva deberan estar bien
planteadas y razonadas. Y en cuanto a los trabajos se calificaran
fundamentalmente por el contenido de acuerdo con el primer criterio, pero
siempre y cuando la presentacién sea correcta y adecuada. El examen final
consistira en un test con veinte preguntas y tres posibles respuestas.
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Revistas especializadas:

-ADI: Actas de Derecho Industrial y Derecho de autor, Marcial Pons/Universidad de Santiago
de Compostela

-LA LEY mercantil (Revista juridica de la empresa y de los negocios)

-Pe.i.: Revista de propiedad intelectual

-RDM: Revista de Derecho Mercantil

HORARIO DE TUTORIAS:

El alumno podra contactar en cualquier momento con el profesor mediante
correo electronico y plantear las dudas que tenga, que seran resueltas bien por
esa misma via, o bien mediante una entrevista con el profesor. En todo caso,
una vez fijado el calendario del curso se sefialaran unos dias y horas concretas
para la celebracion de tutorias individuales o colectivas.

PLAN GENERAL Y CRONOGRAMA DE LA ASIGNATURA
Plan General:

I-Introduccién y presentacion de la asignatura

[I- Derecho de autor y creacién publicitaria

IlI-Derecho de la competencia desleal: Derecho de la publicidad
IV-Derecho del disefio industrial: creaciones utilitarias y estéticas

V- Derecho de marcas: creaciones de signos distintivos empresariales
VI- Las creaciones intelectuales en internet: uso y abuso

Cronograma:

I-Introduccion y presentacion de la asignatura:
Prof.Dr.: Miguel Ruiz Mufioz
Catedratico de Derecho Mercantil (U. Carlos Il de Madrid)

-viernes 20.9.2019
-9-10,30 h.

II. Derecho de autor y creacion publicitaria
Profa. Dr2.: Sara Martin Salamanca
Profesora Titular de Derecho Civil (U. Carlos Il de Madrid)

-viernes 20.9.2019
-10,45-12,15 h.
-12,30-14 h.

Programa:



1. Introduccion: Propiedad intelectual y Derecho de autor

2. Régimen normativo

3. Derecho de autor y derechos afines o conexos: estructura

4. Criterios de proteccion

5. Obras protegibles y tipologia

6. Limitacion temporal de la proteccion

7. Contenido del derecho de autor

8. Limites al derecho de autor

9. Defensa del derecho de autor

10. La proteccion de las creaciones publicitarias por el derecho de autor

lll. Derecho de la competencia desleal: Derecho de la publicidad
Profa.Dra.: M2, José Morillas Jarillo
Catedratica de Derecho Mercantil (U. Carlos Il de Madrid)

-viernes 27.9.2019
-9-10,30 h.
-10,45-12,15 h.
-12,30-14 h.

Programa:

. Concepto de publicidad
. Derecho de la publicidad: Derecho espafiol y europeo
: La contratacion publicitaria
. La publicidad ilicita:
a) Significado y alcance
b) Limites a la actividad publicitaria: los derechos fundamentales
c) Supuesto basico: publicidad engafiosa
d) Otros tipos de publicidad ilicita
. La publicidad comparativa: permisividad y limites
. Supuestos especiales de publicidad
a) La publicidad por sectores
b) La publicidad y el medio
7. El control de la publicidad
a) Control administrativo
b) Proteccion de la creacion publicitaria: remisién
c) Represion de la publicidad ilicita
d) Acciones judiciales: cesacion y rectificacion
e) El Jurado de Autocontrol de la Publicidad
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IV. Derecho del disefio industrial: creaciones utilitarias y estéticas
Profa, Dr2. Isabel Candelario Macias
Profesora Titular de Derecho Mercantil (U. Carlos 11l de Madrid)

-viernes 4.10.2019
-9-10,30 h.
-10,45-12,15 h.




Programa:

1. Marco legal del Disefio industrial espafol, Dibujos y Modelos
Comunitarios e internacionales
2. Definicion legal del disefio industrial
3. Requisitos del disefio industrial
a) Novedad
b) Singularidad
i) impresion general diferente
ii) usuario informado
iif) grado de libertad del autor
4. Procedimiento de registro: concesion y oposicion
5. Derechos conferidos al titular: contenido y duracion. Extincion.
6. Disefio industrial no registrado
7. Vias de proteccion legal de un disefio industrial: proteccion con
efectos en Espafia y proteccion en el extranjero
8. La relacidon del disefio con otros mecanismos de proteccion legal:
derechos de autor, marcas (tridimensionales), patentes (modelos de
utilidad) y derecho de la competencia desleal
9. Experiencias practicas y nuevas estrategias de proteccion del disefio

V. Derecho de marcas: creaciones de signos distintivos empresariales
Prof. Dr. Miguel Ruiz Muioz
Catedratico de Derecho Mercantil (U. Carlos 11l de Madrid)

-viernes 4.10.2019
-12,30-14 h.

-viernes 11.10.2019
-9-10,30 h.

Programa:

1. Introduccion: Derecho de marcas y valor de las marcas en el mercado
2. Concepto y funciones de la marca
a) Idea de signo y catalogo ejemplificativo
b) Fuerza distintiva del signo
c) La representacion grafica: caracter instrumental
d) Rechazo de los signos inmateriales: los signos olfativos
e) Principio de especialidad: relacion marca-producto (Limite del
derecho de marca)
f) Los signos sonoros: reivindicacion adecuada
g) Las marcas cromaticas: un color por si solo
Nacimiento y procedimiento de concesion del derecho marca
Prohibiciones de registro: absolutas y relativas
El riesgo de confusion (y de asociacion)
Las marcas notorias y renombradas
Derechos del titular de la marca. Limites.
Defensa de la marca: nacional e internacional
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VI. Las creaciones intelectuales en internet: uso y abuso
Profa. Dr2. Monica Lastiri Santiago
Profesora Ayudante Doctor de Derecho Mercantil (U. Carlos 11l de Madrid)

-viernes 11.10.2019
-10,45-12,15 h.
-12,30-14 h.

Programa:

1. Propiedad intelectual en sentido amplio y el cambio tecnoldgico
a) Los cambios tecnoldgicos de la sociedad de la informacion
b) Manifestaciones generales de las creaciones intelectuales en
Internet
i) La digitalizacion de los contenidos: creaciones artisticas
i) El uso de las creaciones industriales en la Red
c) La respuesta general del derecho ante el fenémeno de Internet
2. Problemas juridicos concretos: signos distintivos |
a) El acceso a la Red: nombres de dominio
i) Significado
ii) Categorias: la nueva generacion de nombres de dominio
b) Registro de nombre de dominio
c) ¢Por qué es importante el nombre de dominio?
d) Problematica juridica del nombre de dominio
i) La proteccion juridica de los signos distintivos frente a los
nombres de dominio. Caso Madonna, caso Coca-Cola, etc.
ii) La proteccion juridica de los nombres de dominio: Caso
sex.com
3. Problemas juridicos concretos: signos distintivos Il y contenidos
digitales
a) Los desafios del derecho de marcas en los mundos virtuales:
caso Second Life
b) Keywords advertisign: caso Interflora, Google
c) Uso de marcas a través de nuevos canales de Internet:
Youtube, blogs y redes sociales (Facebook). Caso millenials.
Problematica juridica.
d) Proteccion juridica de la pagina web
e) Problemética de los contenidos: descarga de elementos
gréaficos y sonoros (contenidos). Caso de redes peer to peer.



