Universidad
Carlos III de Madrid
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TRABAJO DEL ALUMNO DURANTE LA SEMANA

ECTS: 3.0 CUATRIMESTRE: 2¢

GRUPO Indicar espacio
<Zt = (marcar X) Necesario distinto
2| © DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE LA SESION aula {aula _
S 8 | (Ensu caso, incluir las recuperaciones, tutorias, entrega de trabajos, etc.) mfo.rm?tlca, DESCRIPCION HORAS HORAS
ul n audiovisual, etc.) PRESENCIALES TRABAJO
1 2 Semana
Maximo
7H
Presentacion de la asignatura. Objetivos. Contenidos.
1 1 . . . L, ,
Practicas y trabajo de investigacion. Metodologia. Pautas
. . s S X 1,5 1,5
de asistencia y de participacion. Dinamica docente.
Bibliografia. Ruegos y preguntas.
1 5 Tema 1. La percepcion de la deontologia periodistica. X 1,5 3,0

Estado de la cuestion.

Vision del colectivo profesional, editores, propietarios, L.

1 3 . . . , . X Caso practico 1. 1,5 3,0
directivos, ciudadania y la Academia.

Proceso documental

y redaccion del

Tema 2. Principios y retos del periodismo transmedia desde

2 1 . . . e . X i 1,5 3,0
la perspectiva de la deontologia periodistica trabajo ’ ’

2 2 2.1. Conocer e incluir aquellas potencialidades por las que una
historia se difunde viralmente y averiguar las posibles X 1,5 3,0
motivaciones para que los usuarios compartan el mensaje

2 3 (expansidn).

2.2. Estimular la curiosidad del "prosumidor" que le impulse a
profundizar en la informacién, buscando por su cuenta mas
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detalles (exploracion).

2.3. El esfuerzo por mantener el interés por la historia mientras
esta se desarrolla en diferentes plataformas que requieren un
consumo sostenido (seriacion).

2.4. Informar desde el maximo nimero de perspectivas posibilita
ganar nuevos publicos y, quizds, sumar voces al proceso de
produccion del mensaje periodistico (relato coral).

2.5. Sumergir al publico en la historia que se transmite implica
introducir alternativas narrativas que coadyuven a que la
ciudadania comprenda su verdadero impacto (inmersion).

2.6. Cuanto mads penetre el relato en la vida cotidiana del
receptor, mayor cercania y compromiso puede sentir el publico
(empatia).

2.7. Cuanto mads penetre el relato en la vida cotidiana del
receptor, mayor cercania y compromiso puede sentir el publico
(empatia).

2.8. Todo quehacer periodistico posee consecuencias: si el
destinatario se involucra en el mensaje, se implica en la tarea
comun de solucionar los problemas sociales (accidn).

Tema 3. Desafios éticos y pautas deontoldgicas en el reportaje
transmedia

a) Veracidad

- Falsedad

- Conjeturas, especulaciones y rumores

- Precision y exactitud

- Seleccidn, cita y credibilidad de las fuentes
- Contextualizacidn y profundizacién

- Difamacién y calumnia

Caso practico 2.
Proceso documental
y redaccion del
trabajo

15 3,0
1,5 3,0
1,5 3,0
1,5 3,0
1,5 3,0
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- Rectificaciones

3
X 1,5 3,0
b) Neutralidad informativa ! !
1 - Separacién de informacion y opinidn
X 1,5 3,0
- Seleccién informativa y criterios de inclusion
2 - Formas de presentacion
X 1,5 3,0
c) Procedimientos discursivos
3 - Correcta obtencién del material
- Titulacién y estructuras textuales Caso practico 3.
- Seleccién, manipulacién y ordenacion de imagen y sonido Proceso documental
) ) y redaccién del
- Gréficos y musicas trabajo
- Sensacionalismo
d) Recreaciones y falseamientos X 1,5 3,0
- Elementos de ficcidn y escenificaciones
- Realimentacién por la presencia de informadores
- Procedimientos engafiosos e ilicitos
- Anonimato y disfraces
- Plagio
HORAS TOTALES: 22,5 + 43,5 = 66 22,5 43,5




