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De acuerdo con el nuevo modelo docente transitorio aprobado por el Consejo de Gobierno, para la docencia del curso 2020-21 del Máster 

Universitario de Investigación Aplicada a Medios de Comunicación, se ha optado por una modalidad de tipo presencial. No obstante, en caso 

de volver a las medidas de excepcionalidad asociadas al Covid-19, la situación se solventará adaptando los contenidos al entorno virtual 

mediante el uso de Blackboard Collaborate y las aplicaciones asociadas a Campus Global. En este mismo contexto, los trabajos finales y sus 

correspondientes presentaciones deberán hacer uso de estas herramientas virtuales, y se habilitarán mecanismos adicionales de evaluación 

continua que permitan una valoración más ajustada del rendimiento del alumnado.  

 


