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> Indic'ate STUDENT WORK DURING THE WEEK
m | Q DESCRIPTION OF CONTENTS special space
§ g needs
b7 DESCRIPTION CONTACT
HOURS
INTRODUCCION A LA INVESTIGACION SOCIAL Y DE Practica 1: Briefing; Los alumnos trabajaran en grupo para
1 1 definir sus propias necesidades de investigacion segln 2
MERCADO .
intereses.
PANORAMICA DE LA INVESTIGACION SOCIAL Y DE L. . g
2 2 MERCADO Practica 1: Briefing. 2
METODOS CUALITATIVOS DE INVESTIGACION; Practica 2: Propuesta de Investigacién: Los alumnos
3 3 Introduccion a las técnicas mas habituales desde una trabajardn en grupo para responder a una demanda de 2
perspectiva practica investigacion.
METODOS CUANTITATIVOS DE INVESTIGACION I; . L L
4 4 . . . N " Practica 2: Propuesta de Investigacion. 2
Técnicas mas frecuentes de investigacidn cuantitativa.
5 5 METODOS CUANTITATIVOS DE INVESTIGACION II: Prictica 2: Probuesta de Investigacion )
MUESTREO; Técnicas de muestreo y error muestral. ' P g )
Practica 3: Informe de Resultados. Los alumnos trabajaran en
6 6 DISENO DE CUESTIONARIOS. grupo para para analizar los datos de la investigacion y 2
extraer sus propias conclusiones.
7 |7 | ANALISIS ESTADISTICO I. Aula | b ctica 3: Informe de Resultados. 2
Informatica
8 |8 | ANALISIS ESTADISTICO II. Aula | b ctica 3: Informe de Resultados. 2
Informatica
9 9 COMO CONVERTIR DATOS EN RESULTADOS Prdctica 3: Informe de Resultados. 2
Prdctica 4: Presentacidn de resultados: Los alumnos
10 | 10 | PRESENTACION DE INFORMES DE RESULTADOS. trabajaran en grupo para presentar sus informes de 2
resultados.
TOTAL NUMBER OF HOURS 20






