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1 1 Medios publicitarios 1.5
Plan de medios
2 Introduccidn al marketing 1.5
*Que es el marketing y el marketing transmedia
*El nuevo paradigma de los medios de comunicacién
social
3 *El nuevo consumidor. Del consumer al prosumer 1.5 2
eDe las macro audiencias a las micro audiencias.
2 1 e Analisis de la situacidon del mercado: el entorno, la 1.5
categoria, etc.
eAnalisis de la competencia
eDefinicién de objetivos: de los objetivos de negocios
a los objetivos de marketing y comunicacion.
2 eTeoria: El target: definicidn y analisis del target. 1.5
ePractica: definir una “historia de vida” de una
persona
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Teoria y practica: Herramientas de andlisis 1.5
Andlisis del producto. Convierte tu producto en un 1.5
objeto de marketing.

*Andlisis DAFO

eAnalisis del producto transmedia: del punto de

partida al punto objetivo.

eDefinicién de la estrategia de comunicacién 1.5
eDefinicién del posicionamiento

eDefinicién de los mensajes, etc

Aplicacién practica 1.5
eLos canales. Explicacion del modelo POE 1.5
eLos formatos.

*El timing

El retrotiming 1.5
El presupuesto

Practica: analisis 1.5
eLa necesidad de la mediciéon de campanas para la 1.5

consecucién de los objetivos

eHerramientas de medicion y analisis (gratuitas, de
pago, plantillas, etc)

eGoogle Analitycs y Analiticas de redes sociales
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Practica: analisis

1.5

TOTAL HORAS

21

17




