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DENOMINACION ASIGNATURA: Investigacion de Mercados

GRADO: Doble grado en Derecho y Administracion de Empresas CURSO: 5 CUATRIMESTRE: 1

SE | SE- DESCRIPCION DEL CONTENIDO DE LA SESION GRUPO Indicar TRABAJO DEL ALUMNO DURANTE LA SEMANA
MA- | SION (Marcar X) espacio
NA GRAN- PE- necesario DESCRIPCION HORAS HORAS
DE QUE- | distinto aula PRESEN | TRABJO
No (aula inform, CIALES | Semana
audiovisual Maximo
etc..) 7H
1 1 Presentacion de la asignatura X Presentar la programacion y la metodologia de la asignatura 1,5 4

- Objetivos de aprendizaje
- Criterios de evaluacién
- Presentacién del material de clases

1 2 Presentacion del trabajo de practica X 1,5
- Presentacién del tema a resolver Explicar la dindmica del trabajo de investigacién y presentar las
- Presentacion de las tareas a entregar/presentar problemadticas relacionadas

- Formacion de grupos de trabajo

2 3 Tema 1. Introduccién a la investigacion de mercados X Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5 6
- Proceso de Investigacion de Mercados

- Clasificacion de los estudios de mercados
- Formulacién del problema a resolver

2 4 Las tendencias, la ética y el sector de los estudios de mercados X Discutir de los estudios de mercados que llevan a cabo las 1,5
empresas de marketing

3 5 Tema 2. Las técnicas exploratorias, descriptivas y causales (Parte I) X Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5 6
- Las técnicas de focus group, entrevistas y observacion
- El guidn, los participantes, el moderador

- El andlisis del contenido

3 6 Etapa 1 del estudio de mercado cuantitativo (Problema a resolver y X Discutir sobre una variedad de problemas a resolver reales y 1,5
cuestionario, software para disefiar y recoger datos) técnicas adecuadas
Explicar la tarea 1 del estudio de mercado




4 7 Tema 2. Las técnicas exploratorias, descriptivas y causales (Parte I1) Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5
- Las técnicas de encuestas y el cuestionario
- Las técnicas de paneles y los datos recogidos
4 8 Etapa 1 del estudio de mercado cuantitativo (Problema a resolver, cuestionario, Discutir sobre una variedad de cuestionarios existentes 1,5
software para disefiar y recoger datos) Explicar la tarea 1 del estudio de mercado
5 9 Tema 2. Las técnicas exploratorias, descriptivas y causales (Parte I11) Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5
- Las técnicas de experimentos y su disefio
- Las técnicas de analisis de conjunto y su disefio
5 10 Etapa 1 del estudio de mercado cuantitativo (Problema a resolver, cuestionario, Presentacion/Entrega de la tarea 1 1,5
software para disefiar y recoger datos) Evaluacién de la tarea 1
6 11 Tema 3. La codificacion y las bases de datos Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5
- Codificacién numérica de las variables del cuestionario
- Medidas de las variables (nominal, ordinal, intervalo, ratio)
- Depuracion y analisis preliminar de los datos
6 12 Etapa 2 del estudio de mercado cuantitativo (Codificar y sacar estadisticos Aula Presentacion del software SPSS para interpretar datos 1,5
descriptivos con SPSS) informatica Codificar cuestionarios con SPSS
7 13 Tema 4. La interpretacion univariante de los datos Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5
- Indicadores de tendencia central (media, moda, mediana)
- Indicadores de dispersion (desviacion tipica, frecuencias, rango)
- Indicadores de distribucidn (asimetria, curtosis)
7 14 Etapa 2 del estudio de mercado cuantitativo (Codificar y sacar estadisticos Aula Aplicaciones con SPSS 1,5
descriptivos con SPSS) informatica Explicar y empezar el trabajo relacionado con la tarea 2
8 15 Tema 5. La interpretacion bivariante de los datos (Parte 1) Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5
- Pruebas para detectar asociaciones: Correlaciones, Chi2
- Interpretacion y conclusiones de marketing
8 16 Etapa 2 del estudio de mercado cuantitativo (Codificar y sacar estadisticos Aula Seguir trabajando con la tarea 2 del estudio de mercado 1,5
descriptivos con SPSS) informatica
9 17 Tema 5. La interpretacion bivariante de los datos (Parte I1) Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5
- Pruebas para detectar diferencias: Test de comparacion de medias
- Interpretacion y conclusiones de marketing
9 18 Etapa 3 del estudio de mercado cuantitativo (Analisis bivariables) Aula Aplicaciones con SPSS 1,5
informatica Explicar y empezar el trabajo relacionado con la tarea 3
10 19 Tema 6. La interpretacion multivariante de las preferencias Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5

- Métodos de regresiones (lineales, logistica,...)
- Métodos de analisis de la varianza (ANOVA, ANCOVA,...)
- Interpretacion y conclusiones de marketing




10 20 Etapa 3 del estudio de mercado cuantitativo (Analisis bivariables) Aula Seguir trabajando con la tarea 3 del estudio de mercado 1,5
informatica
11 21 Tema 7. La interpretacion multivariante de las percepciones Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5 6
- Métodos de analisis factorial (ACP,...)
- Mapas perceptuales
- Mapas de posicionamiento
11 22 Etapa 4 del estudio de mercado cuantitativo (Analisis multivariables) Aula Aplicaciones con SPSS 1,5
informatica Explicar y empezar el trabajo relacionado con la tarea 4
12 23 Tema 8. La interpretacion multivariante de la segmentacion (Parte 1) Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5 6
- Métodos Cluster, Analisis Discriminante
- Interpretacion y conclusiones de marketing
12 24 Etapa 4 del estudio de mercado cuantitativo (Analisis multivariables) Aula Seguir trabajando con la tarea 4 del estudio de mercado 1,5
informatica
13 25 Tema 8. La interpretacion multivariante de la segmentacion (Parte I1) Estudiar los contenidos tedricos de esta sesion 1,5 6
- Métodos Cluster, Analisis Discriminante
- Interpretacion y conclusiones de marketing
13 26 Etapa 4 del estudio de mercado cuantitativo (Analisis multivariables) Aula Presentacion/Entrega de la tarea 4 1,5
informatica
14 27 Tutoria colectiva Resolver dudas sobre los contenidos tedricos 1,5 4
14 28 Tutoria colectiva Resolver dudas sobre las tareas de practica 1,5
SUBTOTAL 42 + 68=110
15 Recuperaciones, tutorias, entrega de trabajos, etc
16- Preparacién de evaluacién y evaluacién 3
18
TOTAL 150




