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i . L. . Lectura: Pérez-Latre, F : La publicidad y los
1 [La funcién de la publicidad en los medios informativos X . . P ¥ 1,5
medios, Astrolabio, 2011.
1 - — 6,5
s . . - . Lectura: Pérez-Latre, F : La publicidad y los
2 |Analisis de las relaciones medios, agencias y anunciantes X . . 1,5
medios, Astrolabio, 2011.
Lectura: Pérez Ruiz, M.A. : La transicidn de la
3 |Concentracién, medios y publicidad X publicidad espaiola: anunciantes, agencias, 1,5
2 centrales y medios, Fragua, 2003. 6.5
Ley General de Publicidad !
4 |Regulacion publicitaria en medios informativos X Directiva Europea de Servicios de Medios 1,5
Audiovisuales
Ley General de Publicidad
3 5 [Publicidad ilicita en medios informativos X Directiva Europea de Servicios de Medios 1,5 65
Audiovisuales ’
6 |Contratos publicitarios X Ley General de Publicidad 1,5
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Lectura: Perlado, M.: “ Conceptos basicos
utilizados en la seleccién y planificacion de
medios convencionales” y “Estructura del plan
7 |Planificacién de medios X de medios: etapas a desarrollar”, en 1,5
Planificacion de medios de comunicacion de
4 masas, McGrawHill,2006, pp. 220- 242 y pp245- 6,5
272.
Lectura: Garcia, J.L.: “El mercado pubicitario”:
., . . en Organizacion y gestion de la empresa
8 |Seleccion de medios y soportes publicitarios X . & . Ve p . 1,5
informativa (Aguado, G. y otros), Sintesis, 2008,
pp. 145-152
Lectura: Aguado, G: “Difusién informativa:
Sistemas de verificacion y Justificacion” y
5 9 |Entidades de medicién de audiencia y difusion X “Audiencias: Sistemas de medicién”, en 1,5 65
Organizacién y gestién de la empresa ’
informativa, Sintesis, 2008, pp.249-277.
10 [Fijacidon de tarifas por parte del medio X 1,5
. L . L Consulta de los documentos que indique el
11 [Practica 1: Analisis de prensa como medio publicitario X 4 g 1,5
profesor
6 Consulta de los documentos que indique el 6.5
12 |Practica 1: Analisis de prensa como medio publicitario X 9 g 1,5
profesor
. s L . o Consulta de los documentos que indique el
13 [Practica 2: Analisis de la television como medio publicitario X 9 g 1,5
profesor
7 Consulta de los documentos que indique el 6.5
14 |Practica 2: Analisis de la television como medio publicitario X q q 1,5
profesor
15 Practica 3: Analisis de la radio como medio publicitario « Consulta de los documenos que indique el 15
8 Plan de medios: Briefing profesor ’ 65
16 Practica 3: Analisis de la radio como medio publicitario « Consulta de los documentos que indique el 15 ’
Plan de medios: Briefing profesor §
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Lectura : Perlado, M.: “Prensa y publicidad
exterior: planificacién y comercializacién de sus
espacios” y “Medios audiovisuales y medios
17 |Formatos comerciales X interactivos: planificacion y comercializacion de 1,5
sus espacios”, en Planificacién de medios de
9 comunicacién de masas, McGrawHill,2006, pp 6.5
110-197.
Consulta de los documentos indicados por el
profesor
18 |Formatos publicitarios en el entorno digital X “Publicidad digital/interactiva: Internet”, en 1,5
revista Telos, n2 82, 2010, pp. 31-42. (Enlace
desde la pagina de Biblioteca).
19 Practica 4: Nuevos formatos publicitarios en el entorno digital. « Consulta de los documentos indicados por el 15
10 Plan de medios: analisis de competencia profesor ’ 65
20 Practica 4: Nuevos formatos publicitarios en el entorno « Consulta de los documentos indicados por el 15 ’
digital.Plan de medios: andlisis de competencia profesor ’
21 Plan de medios: Objetivos de medios « Consulta de los documentos indicados por el 15
11 profesor z o
29 Plan de medios: Objetivos de medios « Consulta de los documentos indicados por el 15 ’
profesor §
, . L Consulta de los documentos indicados por el
23 [Plan de medios: Seleccidn de publicos objetivos X P 1,5
12 profesor 65
. L . s Consulta de los documentos indicados por el ’
24 [Plan de medios: Seleccidn de publicos objetivos X P 1,5
profesor
3 . Consulta de los documentos indicados por el
25 [Plan de medios: seleccién de medios y soportes X P 1,5
13 profesor 65
. ., . Consulta de los documentos indicados por el ’
26 [Plan de medios: seleccién de medios y soportes X 1,5
profesor
14 27 |Presentaciones orales del Plan de medios X 1,5 65
28 |Presentaciones orales del Plan de medios X 1,5 ’
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Subtotal 1 42 91
Total 1 (Horas presenciales y de trabajo del alumno) 133
15 Recuperaciones, tutorias, entrega de trabajos, etc 3,6 -
16
17 Preparacién de evaluacién y examen 3 10
18
Subtotal 2 6,6 10
| Total 2 (Horas presenciales y de trabajo del alumno) 17
TOTAL ( Mdximo 150 horas ) 150




