ASIGNATURA: INVESTIGACION DE MERCADOS Y OPINION PUBLICA
GRADO: VARIOS

CURSO: 4°

CUATRIMESTRE: 1°

CRONOGRAMA DE LA ASIGNATURA

Descripcion del contenido de | GRUPO TRABAJO DEL ALUMNO DURANTE LA
la sesion SEMANA
> |3 2
<§E E ‘_§ S § L Horas Horas_de
u ) 2| 5 L Descripcion presenciales trqbajo
T | © = (max. 7)
= | o (@)
1 1 Introduccion X Lecturas 1,5 5
1 2 Clase préactica X Lecturas 15
2 3 Definiciones conceptuales X Lecturas 15 5
2 4 Clase préactica X Lecturas 15
3 5 Operationalizacion X Lecturas 15 5
3 6 Clase préactica X Lecturas 15
4 7 Tec_nlcas de investigacion X Lecturas 15
social 5
4 8 Clase préactica X Lecturas 15
5 9 !Dlseno de evaluacion de X Lecturas 15
impacto 5
5 10 Clase préactica X Lecturas 15
6 11 Anélisis de datos cuantitativos | X Lecturas 15 5
6 12 Clase préactica X Lecturas 15
7 13 Anélisis de datos cualitativos X Lecturas 15 5
7 14 Clase préactica X Lecturas 15
8 15 | Articulacién multimétodo X Lecturas 1,5 5
8 16 Clase préactica X Lecturas 15
9 17 Interpretacion evaluativa X Lecturas 15 5
9 18 Clase préactica X Lecturas 15
10 19 | Andlisis de la evaluacion X Lecturas 1,5 5
10 20 Clase préactica X Lecturas 15
11 21 Casos de estudio | X Lecturas 15 5
11 22 Clase préactica X Lecturas 15
12 23 Casos de estudio Il X Lecturas 15 5
12 24 Clase préactica X Lecturas 15
13 25 Presentaciones X Lecturas 15 4
13 26 Clase préactica X Lecturas 15
14 27 Presentaciones X Lecturas 15 4
14 28 Clase préactica X Lecturas 15
Suma parcial de horas 42 68
Subtotal de horas 110
15 Tutorias y clases extra 10
16-18 Tiempo de estudio y 3 27
examen
Total horas 150




