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RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACIÓN Y APRENDIZAJE

K1: Conocer los principios y valores democráticos y de desarrollo sostenible, en particular, el respeto a los derechos
humanos y derechos fundamentales, a la igualdad de género y no discriminación, a los principios de accesibilidad
universal y cambio climático.
K4: Conocer y usar los recursos tecnológicos y comunicacionales para producir, difundir información periodística y
gestionar comunidades digitales.
K5: Conocer los procesos de documentación, de acceso a datos y fuentes, incluyendo big data e inteligencia artificial.
S8: Aplicar los principios fundamentales de las diversas ramas del periodismo especializado, gestionando
eficientemente los procesos de documentación y los sistemas de fuentes específicos, para desarrollar una
información precisa y rigurosa.
S12: Evaluar la adecuación de los contenidos editoriales y publicitarios en medios informativos, aplicando criterios de
calidad y coherencia editorial así como los principios legales y jurídicos correspondientes.
C1: Conocer y ser capaz de manejar habilidades interpersonales sobre iniciativa, responsabilidad, resolución de
conflictos, negociación, etc., que se requieren en el ámbito profesional.
C3: Capacidad para aplicar conocimientos teóricos y prácticos del periodismo, demostrando comprensión de sus
principios, metodologías y uso en el ejercicio profesional.
C5: Ser capaces de desenvolverse en situaciones complejas o que requieran el desarrollo de nuevas soluciones tanto
en el ámbito académico como laboral o profesional dentro del ámbito periodístico.
C6: Crear proyectos empresariales periodísticos, gestionando recursos humanos y recursos materiales y todos los
procesos comunicacionales de empresas e instituciones

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS: PROGRAMA

Esta asignatura explora el concepto, evolución y estructura de las empresas informativas, analizando su organización
interna y la oferta de contenidos en medios. Se estudian el mercado publicitario y las métricas de audiencias como
elementos clave en su sostenibilidad. Además, aborda el marketing informativo y la planificación estratégica,
fundamentales para captar y retener audiencias, así como para adaptarse a las dinámicas de un entorno
comunicativo competitivo y cambiante.
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