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RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACION Y APRENDIZAJE

K7: Conocer los principios de la produccién y gestion de eventos, tales como festivales de cine, exposiciones y otras
actividades relacionadas con la industria audiovisual.

K8: Conocer las normativas legales y éticas que regulan la produccion y difusion de contenidos audiovisuales,
especialmente en relacion a derechos de autor, propiedad intelectual y proteccion de datos.

C2: Aplicar estrategias de mercado y distribucion en el ambito de la comunicacién audiovisual para posicionar
productos en las distintas ventanas de explotacion

C5: Utilizar el pensamiento critico y analitico para interpretar la evolucion de las tendencias globales en el ambito de
la comunicacién audiovisual y su impacto en la sociedad.

C7: Capacidad para reunir e interpretar datos relevantes sobre las instituciones, las industrias y la cultura en el ambito
de la comunicacién audiovisual, para poder emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
social cientifica o ética.

OBJETIVOS

1. Conocimientos béasicos acerca del funcionamiento del sistema audiovisual (fijacion de contenidos fundamentales,
conocimiento de autores / textos trabajados en clase).

2. Capacidad de analisis teorico y critico de las estructuras organizativas de la comunicacién audiovisual
(comprensién de las ideas y conceptos principales, relacionar conceptos y elementos, expresion de analisis
personales).

3. Conocimiento de los problemas y debates actuales que atafien al sistema audiovisual.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

La asignatura Estructura del sistema audiovisual esta focalizada en la descripcion y el analisis critico del
funcionamiento de las industrias cinematografica y televisiva, haciendo hincapié en las continuidades y
cambios que presentan ambas industrias. Si bien estas industrias exhiben caracteristicas particulares
que ameritan el estudio individual de cada una (por ejemplo, en el caso espafiol se encuentran
reguladas por diferentes leyes), lo cierto es que hoy en dia, en un paisaje audiovisual complejo, la
frontera entre ambas se ha desdibujado (por ejemplo, son numerosas las productoras audiovisuales que
elaboran tanto contenidos cinematograficos como televisivos).

Asimismo el programa de la asignatura, el cual se ha ido actualizando en el transcurso de las Ultimas
dos décadas, presta particular atencién a los nuevos fenémenos que se dan en el ambito audiovisual.
Tal es el caso, por ejemplo de la distribucién de contenidos de audiovisuales over-the-top (OTT), es
decir via internet sin que necesariamente controle esa distribucion un operador de redes de
telecomunicaciones, y los modelos de negocio asociados (suscripcién a un servicio, compra o alquiler
de contenidos, publicidad y mixto).

Hecha este breve introduccion, cabe sefialar que los principales objetivos de la asignatura Estructura
del sistema audiovisual son:

1. Introducir en el conocimiento de las estructuras y sistemas de produccion, comercializacion y
consumo de hienes y servicios audiovisuales.
2. Analizar el comportamiento de los agentes audiovisuales y el impacto de las nuevas tecnologias
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de la informacion y la comunicacioén en el sistema audiovisual.
3. Conocer cudles son los debates actuales que atafien al funcionamiento del sistema audiovisual.

El programa se estructura en cinco partes secuenciales:

1. Introduccién: Programa y guia de la asignatura. Planteamiento docente. Presentacién individual de
los/as estudiantes. Industria audiovisual. Diversidad cultural. Politicas publicas.

2. Industria cinematografica: Caracteristicas principales. Hollywood. Panorama internacional actual.
Politica cinematografica.

3. Industria televisiva: Caracteristicas principales. Modelos televisivos. Integral digitalizacion de la TV.
4. Nuevos operadores y servicios audiovisuales: Servicios SVOD. Debates actuales.

5. Cierre: problematicas abordadas y conclusiones.

En esta asignatura los y las estudiantes no deben utilizar herramientas de inteligencia artificial para la
realizacion de los trabajos o ejercicios propuestos por el profesor o la profesora. En el supuesto de que
la utilizacion de IA por el/la estudiante dé lugar a fraude académico por falsear los resultados de un
examen o trabajo requerido para acreditar el rendimiento académico, se aplicara lo dispuesto en el
Reglamento de la Universidad Carlos Il de Madrid de desarrollo parcial de la Ley 3/2022, de 24 de
febrero, de convivencia universitaria.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

- Clases magistrales
El sistema audiovisual. Actores de la industria audiovisual e impacto de las nuevas tecnologias en el sistema
audiovisual. Competencia 1 (1,5 créditos).

- Clases précticas

Explicacion y debates sobre los conceptos clave relacionados con la asignatura. Discusiones colectivas sobre
materiales escritos y audiovisuales. Seguimiento de la actualidad informativa que afecta a los distintos agentes del
audiovisual. Competencia 2 (1 créditos).

- Trabajo del estudiante

Estudio tutorizado de contenidos teérico-practicos y de materiales docentes. Competencias 1, 2y 3 (1,5 créditos).
Ejercicios basados en la seleccion, andlisis y comentario de noticias relacionadas con la actualidad de los agentes del
sistema audiovisual. Competencia 3 (2 créditos).

SISTEMA DE EVALUACION

Peso porcentual del Examen/Prueba Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40

* Examen final escrito: 60% de la nota final.

Criterios basicos de evaluacién de los exdmenes:

-Principal: las respuestas del examen deben responder al interrogante o a la consigna planteados.
-Claridad expositiva. Construccion argumental clara.

-Ejemplos que sustenten los argumentos esgrimidos.

-Referencia a documentacién (libros, informes, entrevistas, sitios web) y a autores/as abordados a lo largo de la
asignatura.

-Empleo y explicaciones de conceptos

ociones claves abordados a lo largo de la asignatura.

-Evitar errores conceptuales e histéricos graves o muy graves (los mismos pueden invalidar la respuesta).
-Expresion escrita: evitar errores ortograficos y gramaticales.

* Evaluacion continua: 40% de la nota final.

La evaluacién continua se desglosa de la siguiente manera: 50% test de evaluacion a mitad del curso, 25%
realizacion de trabajos practicos semanales y 25% participacion activa y fundamentada del estudiante a lo largo de
todo el curso.

Nota: para superar la asignatura sera necesario que el/la estudiante obtenga en el examen final una nota minima
equivalente al 50% de la puntuacion total.

El uso de IA Generativa no esta permitido en esta asignatura. El uso de |A Generativa para ayudar o completar

cualquier trabajo entregable en esta asignatura sera penalizado académicamente. Si la utilizacion de IA por el/la
estudiante diera lugar a fraude académico por falsear los resultados de un
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Peso porcentual del Examen/Prueba Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40

examen o trabajo requerido para acreditar el rendimiento académico, se aplicara lo dispuesto en el Reglamento de la
Universidad Carlos Il de Madrid de desarrollo parcial de la Ley 3/2022, de 24 de febrero, de convivencia universitaria.

BIBLIOGRAFIA BASICA

- ALBORNOZ, L.A. y GARCIA LEIVA, M.T. (eds.) Diversidad e industria audiovisual: el desafio cultural del siglo XX,
México D.F.: Fondo de Cultura Econémica (FCE), 2017

- ALBORNOZ, L.A. y GARCIA LEIVA, M.T. (eds.) El audiovisual en la era digital. Politicas y estrategias para la
diversidad, Madrid: Céatedra, 2017

- AUGROS, J. El dinero de Hollywood. Financiacién, produccién, distribuciéon y nuevos mercados, Barcelona: Paidés,
2000

- BUSTAMANTE, E. La televisiébn econémica. Financiacion, estrategias y mercados, Barcelona: Gedisa, 2000

- GOURNAY, B. Contra Hollywood. Estrategias europeas del mercado cinematografico y audiovisual, Bellaterra,
Barcelona, 2004

- SANCHEZ RUIZ, E. Hollywood y su hegemonia planetaria: una aproximacion histérico-estructural, Coleccion Babel
de la Revista Universitaria de Guadalajara, 2003

- WILLIAMS, R. Television: tecnologia y forma cultural, Buenos Aires: Paidds, 2011 [1974]

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

- ALBORNOZ, L.A. Diversidad e industria cinematogréfica. Analisis de la encuesta del UIS del afio 2014 sobre las
estadisticas de largometrajes, Montreal: UNESCO Institute of Statistics (UIS) , Marzo 2016

- MARTELL, F. Cultura Mainstream. Cémo nacen los fenémenos de masas, Madrid: Taurus, 2010

- WASKO, J. La economia politica del cine, Cuadernos de Informacion y Comunicacion - CIC, vol. 11. Madrid: UCM,
2006

RECURSOS ELECTRONICOS BASICOS

- Broadcast . (magazine, Reino Unido/UK): http://https://www.broadcastnow.co.uk/

- Comision Federal de Comunicaciones (EEUU) . Federal Communications Commission (USA): http://www.fcc.gov

- Diversidad audiovisual (grupo de investigacion, UC3M) . Audio-visual Diversity (research group, UC3M):
http://diversidadaudiovisual.org

- Europa creativa (Comision Europea) . Creative Europe (European Commission):
http://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/node_en

- Independent Film and Television Alliance (IFTA) . .: http://www.ifta-online.org
- Motion Picture Association of America (MPAA) . .: http://www.mpaa.org

- Observatorio Europeo del Audiovisual . European Audiovisual Observatory: http://www.obs.coe.int
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- Programa IBERMEDIA . IBERMEDIA Program: http://www.programaibermedia.com

- The Museum of Broadcast Communications . (MBC): http://www.museum.tv

- UNESCO . Diversidad de las expresiones culturales / Diversity of Cultural Expressions:
http://en.unesco.org/creativity/convention/about
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