ucdm | Universidad Carlos Il de Madrid

La Industria Cultural

Curso Académico: (2023/2024) Fecha de revision: 28/04/2023 14:07:46

Departamento asignado a la asignatura: Departamento de Humanidades: Historia, Geografiay Arte
Coordinador/a: VERDU SCHUMANN, DANIEL ANDREAS

Tipo: Obligatoria Créditos ECTS: 6.0

Curso : 3 Cuatrimestre : 1

REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Ninguna.

OBJETIVOS

A la conclusion de la materia, el alumno debera ser capaz de:

- Conocer las caracteristicas fundamentales de la llamada industria cultural y sus diversas manifestaciones concretas,
institucionales y empresariales, asi como sus implicaciones tanto econdmicas, sociales e ideolégicas como en la
configuracién de las subjetividades contemporaneas.

- Reflexionar de forma abstracta y concreta sobre la naturaleza de la industria cultural, asi como de conceptos
asociados como la cultura de masas, la cultura popular, la cultura creativa, el mercado o los medios de comunicacion
de masas.

- Ser capaz de analizar criticamente las obras de creacién en su contexto de produccion, distribucién y consumo.

- Conocer el estado actual de las investigaciones en torno a la industria cultural en relacién con la globalizacion y la
digitalizacion, y en especial como afectan dichos procesos a las industrias creativas.

- Localizar la informaciéon necesaria para el correcto desempefio de sus tareas, asi como interpretarla adecuadamente
para elaborar contenidos y emitir juicios fundados.

- Expresarse y argumentar con rigor, tanto de forma oral como escrita, sobre los contenidos de la asignatura.

- Trabajar con orden, aprovechamiento y en profundidad, tanto en solitario como en equipo.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

1 Presentacion del curso

2 Definicion de industria cultural desde el punto de vista econémico
3 Los economistas y la cultura

4. Industria cultural y pensamiento marxista

5. La economia de la cultura y la comunicacion en la era digital

6 La industria del cine

7 Los carteles publicitarios

8

9

El arte pop

. La industria de la musica: de cantar a consumir
10. El valor del idioma en la industria cultural
11. Productos y servicios culturales
12. TRLPI (Texto Refundido Ley De Propiedad Intelectual)
13. Sociedades de gestion colectiva de derechos
14. El nuevo internet europeo
15. La cultura como mito
16. De la idea subjetiva a la idea objetiva de cultura
17. Analisis de la Idea de Cultura
18. El Estado de la Cultura y el Reino de la Gracia
19. Unidad e identidad cultural: mitos y realidades
20. Ley de desarrollo inverso
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ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

- Se utilizaran metodologias de trabajo inductivas y constructivas, en una combinacion de clases tanto tedricas como
préacticas

- Los estudiantes analizaran y debatiran textos y producciones culturales propuestos por el profesor, de un modo
estructurado, apoyandose en los recursos que ofrece el Aula Global (foros, tareas, cuestionarios, etc.)

- Cada alumno tendra que presentar oralmente un articulo que se le asignara al principio del curso

- Cada alumno tendra que realizar un comentario de texto que le sera proporcionado por el profesor

- Habra un régimen de tutorias, que podran ser presenciales u online, en los horarios establecidos

SISTEMA DE EVALUACION

Peso porcentual del Examen/Prueba Final: 40
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 60

La evaluacién se basa en la calificacion de un examen final y la evaluacion continua, a través de los
siguientes criterios:

EVALUACION CONTINUA: 60%

25% participacion en foros / tareas / cuestionarios
20% comentario de texto

15% presentacion oral de un articulo

EXAMEN FINAL: 40%

MO oo R

Bibliografia basica
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