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OBJETIVOS
ADQUISICION DE HABILIDADES Y TECNICAS DE ASESORAMIENTO A LIDERES E INSTITUCIONES

El alumno tendrd una perspectiva claramente definida sobre una salida profesional concreta y cada vez
mas demandada tanto por los estudiantes de Ciencia Politica como por el mercado de trabajo.

El alumno adquirird conocimientos tedricos y ensefianzas de caracter eminentemente practico sobre las
tareas de la consultoria y el asesoramiento politico en las diferentes organizaciones y escenarios
politicos. Y establecera las bases de relacion entre la comunicacion y la politica.

Los estudiantes desarrollaran habilidades relacionadas con la comunicacion politica y el marketing
politico manejando herramientas conceptuales de la Ciencia Politica: estructura y significado de los
mensajes politicos, relaciones de los partidos, instituciones y candidatos con los medios, andlisis del
liderazgo, disefio de campafias electorales, identificacion de tipos de electorado e interpretacion de
resultados electorales, entre otros conceptos.

Se ensefiara a los estudiantes a manejar, organizar y estructurar fuentes de documentacion Utiles para
el ejercicio de sus tareas.

Los estudiantes aprenderan a elaborar y estructurar informes de caracter politico, disefiar estrategias
politicas y a analizar discursos politicos ¢ de campafa, declaraciones institucionales, intervenciones
parlamentarias, etc.-

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

1. El asesoramiento y la consultoria politica como campos profesionales de especializacién de los politélogos.
2. Marketing politico y relaciones con los medios.

3. Andlisis de mensajes y elaboracion del discurso politico.

4. Asesoramiento y consultoria politica en las instituciones.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS
El curso constara de clases tedricas y practicas, aunque la asignatura tendra un contenido eminentemente practico

A través de las clases magistrales se pondra a disposicion del estudiante las herramientas conceptuales y tedricas
indispensables para la comprension y realizacion de los casos practicos.

Las clases tedricas incidiran en la explicacion del funcionamiento de los actores e instituciones politicas, la labor de
asesoramiento en cada una de ellas y el analisis del contexto.

Todas las exposiciones tedricas seran complementadas con ejemplos préacticos extraidos del analisis de contenido de
los medios de comunicacion, de las instituciones, de las paginas web de los partidos y de la realidad politica.

Las clases practicas incluyen el andlisis e interpretacion de discursos politicos en los distintos niveles
organizacionales e institucionales, analisis de encuestas de opinion, resultados electorales e informes
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de contenido politico.

Aparte de analizar e interpretar sobre casos concretos, el alumno debera elaborar sus propios discursos
e informes en diversas situaciones planteadas por el profesor. Asi como manejar informaciones de
prensa y construir su propio archivo con la informacion necesaria para planificar una campafia

electoral.

SISTEMA DE EVALUACION

La evaluacion de la parte continua supone el 100% de la nota final y consiste en la realizacién de trabajos de
consultoria y exposicion oral.

En la convocatoria extraordinaria se realizara un examen escrito. el sistema de evaluacién sigue la normativa de la
universidad: Se guarda la nota del proceso de evaluacion continua en el caso de que el alumno lo hubiera seguido. Si
no lo siguio, tiene derecho a un examen con un valor del 100% de la calificacion total de la asignatura.

Peso porcentual del Examen Final: 0
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 100

BIBLIOGRAFIA BASICA
- Barranco Saiz, J. Marketing politico y electoral, Piramide - ESIC (2010).

- Canel, Maria José Comunicacién politica: una guia practica para suestudio y practica (22 ED) , Tecnos, 2006
- Maarek, P. Marketing politico y comunicacion. Claves para una buena infomacién politica, Paid6s (1997 - ultima ed.

2009).
- Santiago Barnés, J. y Carpio, M. A. La gestion actual del consultor politico, Lid, 2010

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

- Pin Arboledas, J. R. Tsunamis politicos. Reflexiones para empresarios y directivos en su relacién con la politica,
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