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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Marketing
Regression
Research Methods

OBJETIVOS
Los estudiantes aprenderan técnicas estandares de investigaciéon de mercado, includyendo métodos de investigacién
cualitativa y cuantitativa.

Los estudiantes se familiarizaran con modelos analiticos de uso frecuente en marketing cuantitativo.

Tras finalizar el curso, los alumnos deberan haber desarrollado habilidades para construir modelos para investigacion
de mercados basados en datos.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA
El curso proporciona una panoramica las técnicas de investigacion de mercados, incluyendo:

-Investigacion de mercados: Métodos cualitativos (entrevistas en profundidad, grupos focales, observacion)
-Investigacion de Mercados: Métodos cuantitativos (escalas de medida, muestreo, encuestas y cuestionarios,
experimentos)

-Técnicas econométricas para marketing

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS
El curso combina las clases tedricas, y practicas, con exposicidn de trabajos de investigacion, ejercicios, etc.

SISTEMA DE EVALUACION
La nota de practica se basa en tareas individuales como ejercicios, casos y examenes parciales.
El examen final cubre la parte analitica.

Peso porcentual del Examen Final: 30
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 60
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