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OBJETIVOS
COMPETENCIAS

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir
de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y
éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las sustentan a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando.

Analizar los distintos indicadores que permitan conocer la relevancia del turismo espafiol en el mundo.

Interpretar las formas de promover el crecimiento de la oferta turistica nacional, regional y local, partiendo de los
recursos culturales y naturales.

Que los estudiantes interpreten las claves del equilibrio territorial, y la integracion cultural de las zonas marginadas.
Identificar el tejido turistico como la integracion de los bienes naturales y culturales, estableciendo relaciones de
compromiso y equilibrio entre ambas realidades.

Aplicar la capacidad de trabajo en equipo en tematicas relacionadas con el patrimonio cultural y natural.

Manejar adecuadamente el empleo de conceptos innovadores vinculados a la gestion turistica.

Definir una metodologia de trabajo, desde el trabajo de campo hasta la interpretacion y publicacion de los resultados
en el ambito de la gestidén de los recursos turisticos.

Evaluar el papel estratégico del turismo para el desarrollo econdmico de los pueblos y la puesta en valor y
conservacion activa de los recursos naturales y culturales.

Analizar las fuentes de informacion para el andlisis de los espacios y las actividades turisticas.

Promover espacios para diferentes tipos de turismo y los turistas, haciendo hincapié, en particular, en los aspectos
culturales y ambientales a través de caminos de descubrimiento e integracion.

Capacitar para interpretar la diversidad social y cultural.

Identificar las herramientas especificas para desarrollar actividades y productos turisticos partiendo de los recursos
ambientales y culturales sin poner en riesgo la conservacion de los recursos y la sostenibilidad de la actividad

turistica.

Valorar el espiritu critico para una mejora permanente del producto turistico, tomando la iniciativa en la renovacién y
actualizacion permanente de las ofertas.
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Aplicar las variables econémicas, legales, sociales y politicas que intervienen en el Turismo, para el impulso de los
bienes de interés cultural y natural.
Evaluar los recursos adecuados para fomentar un espacio o un determinado bien cultural.

Analizar estados de conservacion y calidad de los bienes culturales vinculados al mundo turistico
Demostrar el conocimiento en materia turistica.
Redactar diagndsticos y estrategias para los territorios y destinos turisticos.

Elaborar catalogos de bienes de interés natural y etnogréfico.

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

La Materia dedicada al Turismo Cultural supondra para los estudiantes una aproximacioén cualificada a la
revalorizacion y recuperacién de los elementos culturales, al mismo tiempo que les concienciara sobre la importancia
de la recuperacion, conservacion y preservacion del patrimonio cultural tangible e intangible. También supondra una
concienciacion sobre la capacidad de la cultura y el arte como factores esenciales para el desarrollo econémico local
y regional desde la perspectiva de la sostenibilidad. También se incidira sobre la promocién de nuevas industrias cul

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA
La apuesta por la economia del conocimiento y la economia creativa ha concedido nuevo protagonismo al turismo en
relacion con las industrias culturales y creativas. La mediacion cultural y creativa refuerza la participacion del turista
en la oferta creativa, contribuyendo al fomento de la diversidad y a la sostenibilidad de los recursos culturales y
patrimoniales.
Se abordaran los siguientes aspectos:

0. Introduccidn a los conceptos de talento, creatividad e innovacion.

1. Politicas de fomento de las industrias culturales y creativas. Analisis de casos.

2. Las industrias culturales y creativas: tipologias y problemética.

3. Turismo cultural e industrias culturales y creativas.

4. Consumo turistico de servicios culturales y contenidos patrimoniales.

5. El turismo y la proteccién y promocion de la diversidad de las expresiones culturales.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS
ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clase tedrica

Clases practicas

Tutorias

Trabajo en grupo

Trabajo individual del estudiante

La modalidad semipresencial establecerd un menor niumero de horas en aula un minimo de un 40% de
la asignatura (AF1), y mas tiempo de trabajo online, que se valorara dentro de las actividades
formativas AF2, AF6 y AF7, ademas de una asistencia a tutorias presenciales y online de manera
sistematica (AF5).

METODOLOGIAS DOCENTES

Exposiciones en clase del profesor con soporte de medios informaticos y audiovisuales, en las que se
desarrollan los conceptos principales de la materia y se proporciona la bibliografia para complementar
el aprendizaje de los alumnos.

Lectura critica de textos recomendados por el profesor de la asignatura:

Articulos de prensa, informes, manuales y/o articulos académicos, bien para su posterior discusién en

clase, bien para ampliar y consolidar los conocimientos de la asignatura.

Resolucién de casos practicos, problemas, etc.¢, planteados por el profesor de manera individual o en
grupo
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Exposicién y discusion en clase, bajo la moderacién del profesor de temas relacionados con el contenido de la
materia, asi como de casos practicos

Elaboracion de trabajos e informes de manera individual o en grupo

SISTEMA DE EVALUACION
1. Evaluacién continua:

1.1. Trabajo individual: 20%

Participacion del estudiante en Clases practicas, visitas y entrevistas, foro y debate: 20%

Cada estudiante incorporara individualmente al foro de la asignatura planteamientos personales y las conclusiones de
su trabajo individual, como aportacién previa a la discusion en clase.

1.2. Trabajo en grupo:
Debate en en torno a contenidos propuestos por el profesor en sus clases teéricas e informacién incorporada a Aula
Global.

2. Examen final: presentacion de trabajo 60%

2.1. Exposicion del trabajo: 30%

Consistira en la presentacién de un trabajo elaborado individualmente por el estudiantes con soporte de medios
informaticos y audiovisuales, en el que quede patente la lectura critica de textos recomendados por el profesor de la
asignatura y su aplicacion para resolver un casos préactico, elegido por el estudiante de acuerdo con el profesor de la
asignatura.

2.2. Entrega de documentacion del trabajo: 30%
Los estudiantes entregaran a través de la Plataforma Aula Global el ensayo escrito correspondiente y la presentacion
utilizada para la exposicién, asi como otra documentacion complementaria que consideren oportuna.

Sistema de evaluacidn para convocatoria extraordinaria:

En la convocatoria extraordinaria deberan presentar un trabajo que cumpla con los requisitos indicados por los
profesores el primer dia de clase.

Peso porcentual del Examen Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40

BIBLIOGRAFIA BASICA
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Aguilar, 2013, 2013

- Florida, Richard El gran Reset: Nuevas formas de vivir y trabajar para impulsar la prosperidad, Barcelona, Paidds,
2011, 2011
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Paidéds, 2011
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2020
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- Ministerio de Cultura y Deporte Plan de Fomento de las Industrias Culturales y Creativas 2018, Ministerio de Cultura
y Deporte, 2018
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- Rausell, P., Abeledo, R., Carrasco, S, Martinez, J. Cultura: estrategia para el desarrollo local. , Agencia Espafiola de
Cooperacion Internacional al Desarrollo, 2007

- Richards, Greg Creativity and tourism: The State of the Art, Annals of Tourism Research Volume 38, Issue 4,
October 2011, Pages 1225¢1253, 2011
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RECURSOS ELECTRONICOS BASICOS

- Creative Industries Mapping Document . Creative Industries Mapping Document: <a
href="&nbsp;http://www.culture.gov.uk/global/publications/archive_2001/" type="Reference" target="_blank">
- Creative Tourisme Network . Creative Tourisme Network: http://www.creativetourismnetwork.org/bibliography/

- Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte . Manual de politicas sobre como hacer un uso estratégico de los
programas de ayuda de la Unién Europea: http://www.mcu.es/principal/docs/novedades/2012/Manual_politicasEU.pdf

- Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte . Plan de Fomento de las Industrias Culturales y Creativas:
http://www.calameo.com/read/0000753350b1ce9d39fb9
- The economy of culture in Europe . The economy of culture in Europe: http://tinyurl.com/ybmho5a

- UNSCO . Politicas para la creatividad Guia para el desarrollo de las industrias culturales y creativas:
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CLT/images/UNESCOCulturalandCreativelndustriesguide_01.
pdf
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