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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Las asignaturas que se cursan durante el primer cuatrimestre del máster.

OBJETIVOS

La web ofrece innumerables oportunidades para la producción y distribución de contenidos. El reportaje y documental
encuentran en ella un lugar idóneo para generar nuevas dinámicas creativas de interrelación con el receptor. Además,
ofrece la posibilidad de que el propio autor-guionista se convierta a su vez en productor de sus propios proyectos.

En la era digital, la integración del público en el propio proceso de creación, producción y difusión de contenidos
obliga a revisar la evolución de la relación entre medio y audiencias-usuarios. Conocer los orígenes de dicha lógica
mediática permitirá al estudiante comprender los límites y posibilidades de las nuevas fórmulas interactivas presentes
en las prácticas audiovisuales actuales.

Asimismo, el creciente protagonismo de los dispositivos móviles supone un desafío para la formulación de narrativas
innovadoras y el desarrollo de un lenguaje propio que se adapte al nuevo contexto socio-tecnológico.

A partir de los conocimientos teóricos adquiridos a lo largo de las primeras sesiones, el estudiante podrá generar
propuestas de carácter experimental en las que adquiera especial protagonismo la generación de materiales
interactivos e inmersivos.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS: PROGRAMA

UNIDAD I: Narrativas experimentales y co-creación

a.- El desafío de los nuevos medios
b.- Del espectador al usuario
c.- Creatividad y experimentación transmedia
d.- Narrativa digital

UNIDAD II: El móvil como generador de experiencias interactivas

a.- Creación de contenido digital para móviles con Canva. Portadas, videos y stories o derivados
b.- Criterios para el diseño en movilidad
c.- Distribución y seguimiento de contenidos
d.- Introducción al diseño de una campaña para Instagram: imagen del site, stories, post, datado

UNIDAD III: Narrativas móviles en la era digital

a.- Orígenes y evolución
b.- Mojo: periodismo móvil e inmersivo
c.- Live streaming apps
d.- Innovación socio-cultural desde dispositivos móviles
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UNIDAD IV: Producción y distribución de contenidos periodísticos a través del móvil

a.- Claves para producción de contenidos periodísticos online
b.- Redes sociales y contenidos periodísticos: nuevos formatos y tendencias
c.- Cómo presentar contenidos periodísticos en una red social: prototipos
d.- Cierre del diseño de una campaña para Instagram

UNIDAD V: Estrategias experienciales e inmersivas

a.- Cultura audiovisual experiencial
b.- Periodismo expandido
c.- Geolocalización y posicionamiento
d.- Contenidos AR, VR y 360

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGÍA A UTILIZAR Y RÉGIMEN DE TUTORÍAS

Clases presenciales tradicionales.

Estudios de casos, análisis de proyectos y debates.

Elaboración grupal de un proyecto audiovisual experimental de tipo interactivo para dispositivos móviles.

SISTEMA DE EVALUACIÓN

En la calificación se evaluará el proyecto grupal junto a las prácticas realizadas a lo largo del curso.

En el proyecto se valorará:

-Contenido: se valorará la capacidad de contar en imágenes una historia y profundidad y originalidad de la misma. Se
valorará que incluyan testimonios y rodaje propio.
-Técnica: se valorará al habilidad para gestionar las herramientas de vídeo y el posterior desarrollo de interacción en
vídeo
-Proyecto: visión global del proyecto, por su calidad en contenido y en sofisticación técnica.

Peso porcentual del Examen/Prueba Final: 0

100Peso porcentual del resto de la evaluación:
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a la era móvil., Knight Foundation., 2017

 - Nussbaumer Knaflic, C. Storytelling con datos. Visualización de datos para profesionales, Anaya, 2017

RECURSOS ELECTRÓNICOS BÁSICOS
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