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OBJETIVOS

Esta asignatura esta concebida para el estudio en profundidad de las nuevas tendencias en los estudios de los
medios de comunicacion social en un contexto de transformaciones tecnolégicas y crecimiento continuo de la oferta
medidtica audiovisual. La asignatura pretende identificar las principales lineas de transformacion de los medios de
comunicacion y aspira a acercar a los estudiantes las nuevas realidades en el campo, con especial atencion a los
valores sociales, politicos y econ6micos pero también estéticos y culturales.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

Este curso tiene por objeto presentar algunas de las principales tendencias que se observan en las industrias
culturales y, en particular, en el sector audiovisual. Estas actividades estan en perpetua transformacién e incluso en
crisis.

En los ultimos decenios, los cambios en estas actividades han estado vinculados a fendmenos econémicos y politicos
gue se desarrollan tanto a nivel transnacional como a nivel nacional y subnacional. Entre esos fenémenos cabe
mencionar, en particular, desde el decenio de 1980, la liberalizacién sectorial y comercial y la liberalizacion financiera.
Estos movimientos han sido factores clave en la transnacionalizacion de las industrias culturales. A partir de los
decenios de 1970 y 1980 también se produjeron fenémenos técnicos, con el despliegue de las tecnologias de la
informacion y la comunicacion (TIC), que a partir del decenio de 2000 se designaron con el término "digital". El auge,
en el decenio de 2010, de las plataformas, los algoritmos y los grandes datos, son algunas de las manifestaciones
mas recientes e importantes del despliegue de la tecnologia digital.

El curso, planteado desde la perspectiva critica de la economia politica de la comunicacion, estudiara las diversas
dimensiones socioeconémicas y sociopoliticas de estos movimientos.

SISTEMA DE EVALUACION
La asistencia a las clases es obligatoria asi como la lectura y preparacién de textos para su discusion en clases.

Sitema de evaluacion:

- 30% Participacion en clase

- 30% Ensayo intermedio (los estudiantes trabajaran sobre un estudio de caso -4/5 paginas- que presentaran en clase
y serviran de base para su trabajo final)

- 40% Ensayo final (15-18 paginas sobre el tema seleccionado y acordado entre el profesor y el estudiante. Sera
necesario construir una problematica basada en el trabajo cientifico)

Peso porcentual del Examen Final: 40
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 60
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