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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)
Television Informativa

OBJETIVOS
Conocimiento del entorno comunicativo global y de los factores de orden socioeconémico y tecnoldgico que afectan
directamente a la gestacidn, produccién, comercializacion y exhibicién de contenidos audiovisuales.
Conocimiento de la idea general, método y proceso de trabajo de la produccion audiovisual de television, aplicados a
la informacién y la comunicacion en general, el entretenimiento y su perspectiva de explotacion multimedia, nuevos
mercados y tecnologias.
Conocimiento de las competencias y habilidades propias del ejercicio de la produccidn ejecutiva al servicio de la
creacion de contenidos: la gestion del talento, la organizacion y el plan de trabajo, la gestion presupuestariay la
orientacién a resultados de su comercializacion.
Adquisicion de conocimientos orientados a la elaboracion, presentacion, produccion y realizacion completa de un
formato de actualidad (si la situacion sanitaria lo permite).

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA
1. PANORAMA DE ACTUALIDAD DE LA INDUSTRIA DE LA PRODUCCION DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES
(I): Tendencias de desarrollo en areas de interés predominante: Europa, América, Asia y Oriente Medio.
2. PANORAMA DE ACTUALIDAD DE LA INDUSTRIA DE LA PRODUCCION DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES
(I): Estructuras empresariales de produccion
y difusién televisiva.
3. COMPETENCIAS Y HABILIDADES EN LA PRODUCCION AV: Modelo de direccion integral de la factoria de ideas.
4. LA PRODUCCION DE CONTENIDOS EN EL MARCO DE LA PROGRAMACION TELEVISIVA: La audiencia como
regulador del mercado de contenidos.
5. MODALIDADES DE PRODUCCION Y FINANCIACION DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES: Proceso de trabajo.
6. DISENO Y PRESENTACION DE PROYECTOS TELEVISIVOS: El formato como referencia.
7. LA PREPRODUCCION: Arte del disefio de la produccion.
8. LA PRODUCCION: El acto creativo por excelencia.
9. LA POSTPRODUCCION: Una fase estratégica en la era multiplataforma y de las artes visuales.
10.ESTRATEGIAS DE PROMOCION Y EXPLOTACION DEL PRODUCTO: Conocimiento de los mercados, del plan
estratégico y de su explotacién. La imagen
de la marca, la gestion de la promaocion y venta.
11. DERECHOS SOBRE OBRAS AV. Y PROPIEDAD INTELECTUAL: La gestion de derechos sobre obras
audiovisuales como activos intangibles de las productoras en el marco del mercado de formatos.

La planificacion semanal sera implementada y ajustada segun la evolucion del grupo y la situacién sanitaria.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

La asignatura desarrolla un programa amplio de conocimientos tedrico- metodolégicos sobre la produccion y sesiones
de trabajo préactico y tedrico para familiarizar a los estudiantes con las fases del proceso (formacién de equipos
profesionales, elaboracion de un presupuesto y otros), mediante la formula de taller de trabajo aplicado a casos
préacticos y representativos de la produccion televisiva (eventos, entretenimiento, ficcién...).

Ademas, los estudiantes se familiarizaran con los flujos de trabajo de un programa de actualidad que
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ellos mismos elegiran conforme a la metodologia propuesta por la asignatura. En este sentido y dentro de su itinerario
académico, se hace necesario que los alumnos cuenten previamente con conocimientos basicos en el &mbito de la
operacion de equipos audiovisuales: grabacion de imagenes y sonidos en exteriores y platds de television, edicion,
etc. por si la situacion sanitaria permitiera su uso.

Ante estas propuestas, y en el marco de la evaluacion continua, la asistencia a clase de manera regular resulta
imprescindible para llevar a cabo tanto el seguimiento del aprendizaje conceptual y metodoldgico, como de las
actividades practicas.

SISTEMA DE EVALUACION

Examen Final: 40%

Practicas: 50%

Participacion activa en las clases teoricas: 10%

No se admitiran trabajos fuera de la fecha de entrega, salvo causa de fuerza mayor, debidamente justificada.

Para superar el examen tedrico, es necesario tener un 5 sobre 10

Para que las notas del examen y de las practicas se promedien es IMPRESCINDIBLE que cada parte esté aprobada
por separado (5 sobre 10).

El dominio de las normas de la lengua castellana es también un requisito indispensable para superar la asignatura
(correccion lingiistica: puntuacion, acentuacion, correccion gramatical y precision léxica)

Peso porcentual del Examen Final: 40
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 60
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