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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Ningunos

OBJETIVOS
1. Capacitacion en el analisis y la expresion del medio radiofénico, su evolucion, lenguaje y formas
2. Conocimiento de la planificacion sonora y las representaciones acusticas del espacio
3. Capacitacion en la emision y/o registro de formatos y programas de radio, desarrollando los
criterios de produccion y realizacion adecuados, mediante:
3.1 La capacidad para disefiar y planificar la produccién y programacion de piezas radiofénicas
3.2. El conocimiento practico y operativo de la tecnologia basica del medio radiofénico
3.3. La capacidad y habilidad para gestionar técnicas y procesos de creacion, registro y difusion
radiofonica.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

1. La comunicacion radiofénica: fundamentos

1.1. Definicion y caracteristicas del medio

1.2. La tecnologia en radio

1.3. Elementos del lenguaje radiofénico

1.4. Nociones bésicas de locucidn y redaccién radiofénica
2. Produccién y realizacion

2.1. Definiciones

2.2. Fases de la Produccion

2.3. Planificacién sonora y construccion del espacio: el montaje y sus técnicas
2.4. El guidn, la pauta, la escaleta.

2.5. Disefio de programas de radio

3. La programacion: formatos y géneros

3.1. Géneros

3.1.1. Géneros informativos
3.1.2. Géneros de opinién
3.1.3. Géneros de ficcion

3.2. Modelos de radio y tipos de programas
4. Publicidad y audiencias

4.1. Formatos publicitarios basicos

4.2. Tarifas y formulas de contratacion

4.3. Investigacion y medicién de audiencias

Esta asignatura tiene reconocida experimentalidad, y cuenta con siete horas adicionales en talleres de
laboratorios audiovisuales.

Talleres:

1.Técnicas de Locucién

Objetivos:

Ofrecer nociones béasicas de locucion para mejorar la buena lectura y el buen decir.

Resumen:
El taller persigue dotar al estudiante de las pautas bésicas de la buena lectura y el buen decir,
partiendo de explicar las técnicas de locucidn imprescindibles y revisando los errores y vicios mas
Paginalde 3



frecuentes. Con ejercicios grupales e individuales se busca descubrir y potenciar las cualidades de cada estudiante.
Se ofrece una visién panoramica de distintos tipos de locucion (informativa, publicitaria, deportiva¢,). Contenidos: a)
La voz y la respiracion; b) La diccion; ¢) La prosodia; d) Tipos de locucion.

2.Edicion y continuidad sonora
Obijetivos:
Desarrollar competencias creativas y resolutivas para la edicion y difusidon de producciones sonoras.

Resumen:

Los conceptos de edicion y continuidad son esenciales para la produccién sonora, en general, y la radiofénica, en
particular. Este taller entrena en la aplicacion concreta de técnicas del montaje tanto para la edicion de materiales
sonoros como para su combinacién ¢en directo¢,. Partiendo de dinamicas de trabajo grupal, el taller se organiza
alrededor de la produccion y realizacion de carruseles y ruedas de corresponsales, las cuales se definen
tematicamente en coordinacién con los equipos que se configuran. Se pueden dedicar, por ejemplo, a temas de
relevancia y actualidad mundial, eventos deportivos, jornadas electorales, cobertura de festivales. Contenidos: a)
Técnicas del montaje para la edicion y el directo; b) Organizacién de directos: Preproduccion: documentacion,
recursos sonoros, guién; y Realizacidn: conexion entre estudios y con el exterior; c) Postproduccion: elaboracion de
pieza sintesis.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

La docencia de la asignatura es presencial.

El objetivo es plasmar los conocimientos tedricos en el mayor nimero posible de practicas, cuya
planificacion se organizard segun un orden de dificultad creciente.

1. Clases magistrales

Fundamentos de la comunicacion radiofénica. Adquisicion de conocimientos tedricos basicos sobre el
funcionamiento de la radio, el lenguaje radiofonico y la produccion y realizacion radiofénica.

2. Clases practicas

Disefio y emisién/registro de producciones sonoras, poniendo en juego los criterios radiofonicos
técnicos y estéticos adecuados.

3. Trabajo del estudiante

Estudio tutorizado de contenidos tedrico-practicos y de materiales docentes. Elaboracién de practicas y
trabajos individuales y/o grupales de acuerdo a las unidades didacticas que estructuran el programa.

SISTEMA DE EVALUACION

EVALUACION CONTINUA

A lo largo del cuatrimestre se llevaran a cabo diferentes ejercicios, individuales o grupales, relacionados con los
distintos blogues en que se organiza el programa. Su realizacién es, pues, de caracter obligatorio, asi como lo es la
asistencia a las clases practicas presenciales.

Tales ejercicios supondran el 60% de la calificacion. Dicho porcentaje incluira un examen parcial a realizar a mitad de
cuatrimestre. El 40% restante de la calificacion surgira del desempefio en el examen final.

- Clases practicas, examen parcial y trabajo individual: 60% de la nota global

Los ejercicios practicos tienen caracter obligatorio y en su desempefio debe obtenerse una calificacion minima de 5
puntos sobre 10.

- Examen final de la asignatura: 40 % de la nota global

Para superar la asignatura es obligatorio cumplimentar un examen final. En dicha prueba debe obtenerse, asimismo,
una calificacion minima de 5 puntos sobre 10.

La participacion activa y fundamentada del estudiante en las clases practicas, tedricas y tutorias se valorara a los
efectos de definir (e incluso mejorar) la nota global.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
Para superar la asignatura es obligatoria la evaluacién de contenidos tanto te6ricos como practicos, teniendo el/la
alumno/a que obtener una calificacion minima de 5 puntos sobre 10 en la evaluacion de cada uno de los mismos.

Peso porcentual del Examen Final: 40
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 60
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