
Producción Audiovisual

Departamento asignado a la asignatura: Departamento de Comunicación

Tipo: Optativa  Créditos ECTS : 6.0

Curso :    Cuatrimestre :

Coordinador/a: SAINZ DE BARANDA ANDUJAR, CLARA

Curso Académico:  ( 2022 / 2023 ) Fecha de revisión: 31-05-2023

REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Televisión Informativa

OBJETIVOS

Conocimiento del entorno comunicativo global y de los factores de orden socioeconómico y tecnológico que afectan
directamente a la gestación, producción, comercialización y exhibición de contenidos audiovisuales.
Conocimiento de la idea general, método y proceso de trabajo de la producción audiovisual de televisión, aplicados a
la información y la comunicación en general, el entretenimiento y su perspectiva de explotación multimedia, nuevos
mercados y tecnologías.
Conocimiento de las competencias y habilidades propias del ejercicio de la producción ejecutiva al servicio de la
creación de contenidos: la gestión del talento, la organización y el plan de trabajo, la gestión presupuestaria y la
orientación a resultados de su comercialización.
Adquisición de conocimientos orientados a la elaboración, presentación, producción y realización completa de un
formato de actualidad (si la situación sanitaria lo permite).

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS: PROGRAMA

1. PANORAMA DE ACTUALIDAD DE LA INDUSTRIA DE LA PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES
(I): Tendencias de desarrollo en áreas de interés predominante: Europa, América, Asia y Oriente Medio.
2. PANORAMA DE ACTUALIDAD DE LA INDUSTRIA DE LA PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES
(II): Estructuras empresariales de producción
y difusión televisiva.
3. COMPETENCIAS Y HABILIDADES EN LA PRODUCCIÓN AV: Modelo de dirección integral de la factoría de ideas.
4. LA PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS EN EL MARCO DE LA PROGRAMACIÓN TELEVISIVA: La audiencia como
regulador del mercado de contenidos.
5. MODALIDADES DE PRODUCCIÓN Y FINANCIACIÓN DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES: Proceso de trabajo.
6. DISEÑO Y PRESENTACIÓN DE PROYECTOS TELEVISIVOS: El formato como referencia.
7. LA PREPRODUCCIÓN: Arte del diseño de la producción.
8. LA PRODUCCIÓN: El acto creativo por excelencia.
9. LA POSTPRODUCCIÓN: Una fase estratégica en la era multiplataforma y de las artes visuales.
10.ESTRATEGIAS DE PROMOCIÓN Y EXPLOTACIÓN DEL PRODUCTO: Conocimiento de los mercados, del plan
estratégico y de su explotación. La imagen
 de la marca, la gestión de la promoción y venta.
11. DERECHOS SOBRE OBRAS AV. Y PROPIEDAD INTELECTUAL: La gestión de derechos sobre obras
audiovisuales como activos intangibles de las productoras en el marco del mercado de formatos.

La planificación semanal será implementada y ajustada según la evolución del grupo y la situación sanitaria.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGÍA A UTILIZAR Y RÉGIMEN DE TUTORÍAS

La asignatura desarrolla un programa amplio de conocimientos teórico- metodológicos sobre la producción y sesiones
de trabajo práctico y teórico para familiarizar a los estudiantes con las fases del proceso (formación de equipos
profesionales, elaboración de un presupuesto y otros), mediante la fórmula de taller de trabajo aplicado a casos
prácticos y representativos de la producción televisiva (eventos, entretenimiento, ficción...).

Además, los estudiantes se familiarizarán con los flujos de trabajo de un programa de actualidad que
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ellos mismos elegirán conforme a la metodología propuesta por la asignatura. En este sentido y dentro de su itinerario
académico, se hace necesario que los alumnos cuenten previamente con conocimientos básicos en el ámbito de la
operación de equipos audiovisuales: grabación de imágenes y sonidos en exteriores y platós de televisión, edición,
etc. por si la situación sanitaria permitiera su uso.

Ante estas propuestas, y en el marco de la evaluación continua, la asistencia a clase de manera regular resulta
imprescindible para llevar a cabo tanto el seguimiento del aprendizaje conceptual y metodológico, como de las
actividades prácticas.

SISTEMA DE EVALUACIÓN

El 40% de la nota final derivará de la evaluación de la correcta asimilación conceptual y de la capacidad
del estudiante para aplicar dichos conceptos y métodos de trabajo a campos de experiencia práctica. El
60% restante derivará del dominio demostrado a través de los ejercicios aplicados y actividades
prácticas en la elaboración y presentación de los proyectos de producción ejecutiva.
Para ser evaluado en sistema de evaluación continua, el alumando requiere la asistencia de al menos el
80% de las clases.
Es necesario aprobar ambas partes (magistral y práctica) para aprobar la asignatura.
Plagiar un ejercicio implicará la prohibición de realizar exámenes de la totalidad o parte de los cursos
matriculados, con la consiguiente pérdida de derechos de matrícula.
El dominio de las normas de la lengua castellana es un requisito indispensable para superar la
asignatura (corrección lingüística: puntuación, acentuación, corrección gramatical y precisión léxica).

Peso porcentual del Examen Final: 40

Peso porcentual del resto de la evaluación: 60
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 - BUSTAMANTE, Enrique  La televisión económica. Financiación, estrategias y mercados,  Gedisa, Barcelona, 1999.

 - CLEMENTE MEDIAVILLA, Jorge  Introducción al software de gestión en la producción audiovisual,  Fragua. Madrid,
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