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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Strategic Management, Innovation Management & Research in Strategy, Entrepreneurship & Innovation

OBJETIVOS

Al finalizar este curso, el estudiante será capaz de:
- Entender el comportamiento de las empresas y  sus estrategias relacionadas con la tecnología y la innovación
- Comprender los mecanismos de generación, desarrollo e implementación de nuevas tecnologías, tanto en empresas
establecidas como en empresas entrantes, y sus consecuencias organizativas
- Valorar el reto emprendedor asociado a la innovación tecnológica

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS: PROGRAMA

Revisión de las principales líneas recientes de investigación en estrategia de la innovación y creación de empresas,
con un énfasis especial en el estudio de la literatura teórica y empírica acerca de los factores individuales,
estructurales y contextuales que facilitan e inhiben la generación y aplicación de nuevas tecnologías en empresas
establecidas y en empresas recién creadas.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGÍA A UTILIZAR Y RÉGIMEN DE TUTORÍAS

Estudio de los artículos más relevantes del área para detectar las principales líneas de investigación abiertas en el
área y formular  preguntas de investigación relevantes. Búsqueda de datos  e implementación de estrategias
empíricas.

El objetivo del curso es dar al estudiante las herramientas para desarrollar un artículo de investigación en el área.
El trabajo del estudiante estará guiado por el profesor a través de tutorías semanales.

Peso porcentual del Examen Final: 0

Peso porcentual del resto de la evaluación: 100
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