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OBJETIVOS

COMPETENCIAS

CB8, Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y
éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

CB9, Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las sustentan
a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

CG5, Conocer cuales son las nuevas tendencias en materia de comunicacion publicitaria de acuerdo a los cambios
de la sociedad digital.

CE3, Identificar las técnicas creativas que van de la creacion del concepto a la campafia publicitaria.

CE9, Desarrollar y administrar producciones publicitarias dirigidas a medios de comunicacién tradicionales y
multimedia.

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

Adquirir los conocimientos para el manejo de las herramientas necesarias en la gestion y la planificacion de
actividades de la comunicacion publicitaria comprendida desde la direccién de produccion de proyectos en el ambito
de la publicidad, a las técnicas para implementar la estrategia de marca.

Aprender las funciones y objetivos del area de la produccién audiovisual en el campo de la publicidad, asi como el
analisis desde la Optica publicitaria en éste &mbito de la produccion.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

1. El Productor Ejecutivo. Funciones

2. El Director de Produccion. Funciones

3. Direccion de Produccion: produccion de eventos. Estudio de caso.
4. Presentacién de proyectos

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

ACTIVIDADES FORMATIVAS
Clases practicas

Clases tebrico practicas
Tutorias

Trabajo en grupo

Trabajo individual del estudiante

METODOLOGIAS DOCENTES

Exposiciones en clase del profesor con soporte de medios informaticos y audiovisuales, en las que se desarrollan los
conceptos principales de la materia y se proporciona la bibliografia para complementar el aprendizaje de los alumnos.
Lectura critica de textos y visionado de material audiovisual recomendados por el profesor de la asignatura:

Articulos de prensa, videos, campafias publicitarias, informes, manuales y/o articulos académicos, bien para su
posterior discusion en clase, bien para ampliar y consolidar los conocimientos de la asignatura.

Resolucién de casos practicos planteados por el profesor sobre comunicacién y publicidad, de manera individual o en
grupo

Exposicién y discusion en clase, bajo la moderacién del profesor de temas relacionados con el contenido de las
materias, asi como de casos practicos

Elaboracion de trabajos e informes de manera individual o en grupo
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SISTEMA DE EVALUACION
CRITERIOS DE EVALUACION

Participacion 10%
Trabajo practico 60%
Presentacion oral 30%

Criterio de Evaluacién de la Convocatoria Extraordinaria:
"Se guarda la nota de la Evaluacion Continua”

Peso porcentual del Examen Final 30
Peso porcentual del resto de la evaluacién 70

Peso porcentual del Examen Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40

BIBLIOGRAFIA BASICA
- Ciller, C. y Palacio, M. Produccién y desarrollo de proyectos audiovisuales, Sintesis, 2016

- Rotcop, K. The Perfect Pitch, Michael Viese Productions, 2001
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