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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)
No hay prerrequisitos establecidos.

OBJETIVOS
Competencias especificas

- Comprender el proceso de Ventas-Distribucién y aplicar sus métodos y técnicas basicas.

- Analizar el impacto y las oportunidades derivadas del comercio electrénico y sus implicaciones sobre los potenciales
conflictos entre canales.

- Comprender el proceso Econémico-Administrativo y sus relaciones.
- Analizar e interpretar la informacion contable: Balance y Cuenta de Resultados, y la informacion relativa a costes.
- Conocer los sistemas de costes ABC.

- Comprender la relacion entre las decisiones de financiacion e inversion y la creacion de valor.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

(Actualizado 2019-20).

Introduccion a la gestion de ventas y distribucion.

Marketing estratégico y operativo.

Disefio y gestion de la estructura de ventas.

Canales de distribucion. Administracién de pedidos.

Comercio Electronico.

Proceso Econdémico-Administrativo.

Andlisis e interpretacion de la informacion contable. Principales estados contables: Balance, cuenta de resultados.
Contabilidad de costes. Costes basados en actividad (ABC)
Financiacion e inversion

Creacion de empresas e iniciativa emprendedora (Entrepeneurship).

SISTEMA DE EVALUACION
Evaluacion continua: 40%
Examen final: 60%
Existe la condicién de obtener una nota minima de 4 en la evaluacion continua para superar la asignatura en la
convocatoria ordinaria.
Peso porcentual del Examen Final: 60

Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40

BIBLIOGRAFIA BASICA
- Brealy, R; Myers, S; Marcus, A Fundamentals of Corporate Finance, McGraw-Hill, 2010

- Iborra, A; Dasi. A, Dolz C; Ferrer, C Fundamentos de Direccion de Empresas, Thomson.
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- Kotler P Marketing, Person, 2017
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