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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)
No es necesario haber cursado ninguna materia

OBJETIVOS

OBJETIVO:
Comprensién de las relaciones estructurales entre publicidad e informacion y de los principios juridicos,
legales y econémicos que gobiernan la publicidad en medios informativos.

COMPETENCIAS:

A) Desarrollo de competencias que permiten valorar la adecuacion entre los contenidos editoriales,
audiencias y contenidos publicitarios de los medios informativos.

B) Habilidades para posicionar al medio con respecto a la competencia en lo que al disefio de nuevos
soportes se refiere, fijacion de tarifas e inversion publicitaria.

C) Capacidad para defender los intereses del medio informativo de cara a las obligaciones
contractuales firmadas con el anunciante, asi como ser capaz de determinar en qué casos se encuentra
en una situacion de ilegalidad y por consiguiente poder tomar una decision acertada con respecto a la
inclusion de determinados mensajes comerciales dentro del medio.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

TEMA 1. La funcion de la publicidad en los medios informativos.

1.1. La incidencia de la publicidad en los medios de comunicacion.

1.2. Planteamiento y planificacion de los productos informativos en atencién a la inversion publicitaria.
1.3. Catalogacion de medios en atencion a la inversion publicitaria.

TEMA 2. Relaciones medios, agencias y anunciantes

2.1. La funcion de la agencia de publicidad como intermediario entre el medio y el anunciante.
2.2. Tipos de agencia.

2.3. Sistemas de remuneracion.

2.4. Principales anunciantes y sectores por volumen de negocio.

TEMA 3.Concentracion, medios y publicidad
3.1. Concentracion de medios e inversion publicitaria
3.2. Las centrales de compra de medios

TEMA 4. Regulacion publicitaria en medios informativos

4.1. Principios fundamentales de la Ley General de Publicidad

4.2. Regulacion publicitaria en la la Directiva Europea de Medios Audiovisuales sin Fronteras
4.3. Publicidad de productos de especial regulacién

TEMA 5.Publicidad ilicita en medios informativos
5.1. Publicidad engafiosa

5.2. Publicidad desleal

5.3. Publicidad subliminal

TEMA 6.Contratos publicitarios
6.1. Contrato de publicidad
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6.2. Contrato de creacion

6.3. Contrato de difusion

6.4. Contrato de patrocinio

6.5. Derechos y obligaciones de los anunciantes frente a los medios

TEMA 7.Planificacion de medios
7.1. Estructura del plan de medios
7.2. Conceptos basicos

7.3. Eficacia y rendimiento

TEMA 8. Seleccién de medios y soportes publicitarios

8.1. La prensa como medio publicitario

8.2. La radio como medio publicitario

8.3. La televisién como medios publicitario

8.4. Delimitacion de soportes publicitarios dentro del medio.

TEMA 9. Medicion de audiencia y difusién
9.1. Entidades de medicion

9.2. Metodologias

9.3. Datos

TEMA 10. Fijacién de tarifas por parte del medio
10.1. Factores a considerar para la fijacion de tarifas publicitarias
10.2. Coste por contacto y coste por millar.

TEMA 11. Formatos publicitarios

11.1. Formatos publicitarios en prensa
11.2. Formatos publicitarios en radio
11.3. Formatos publicitarios en television

TEMA 12.Tendencias en Publicidad

12.1. Advertainment

12.2. Publicidad interactiva.

12.3. Neuromarketing

12.4. Marketing Teaser. Campafas de intriga.
12.5. Publicidad invasiva.

12.6. Marketing de guerrilla.

12.7. Contrapublicidad.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS
Combinacion de ensefianzas tedricas (3ECTS) y casos practicos (3ECTS).

Teoria: clases magistrales y trabajo conceptual por parte del alumno a partir de las directrices
impartidas en las mismas.

Précticas: consistiran en el analisis del sector publicitario en su relacién con los medios informativos, asi
como de las tendencias del sector en lo referente a inversion, formatos y legislacién.Los alumnos
realizaran un informe sobre la evolucion y tendencias de la inversion publicitaria y formatos

comerciales en los medios informativos, asi como de los principales cambios legales que afectan a la
publicidad en medios informativos.

Este trabajo préactico sera tutorizado por el profesor a lo largo del curso en sesiones semanales.
Paralelamente se elaborard un Plan de medios.

SISTEMA DE EVALUACION

Examen final: 50% de la nota. En el examen se evaluard la correcta asimilacion por parte de los
alumnos de los diferentes conceptos y aspectos abordados en las clases tedricas. El examen final es
obligatorio.

Practicas: 50% de la nota. El profesor llevara un seguimiento semanal de la realizacion de dichos casos
préacticos, que seran presentados por los alumnos mediante exposicién oral.

El dominio de las normas de la lengua castellana es un requisito indispensable para superar la
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asignatura (correccion linguistica: puntuacién, acentuacion, correccién gramatical y precision léxica).

Peso porcentual del Examen Final: 50
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 50

BIBLIOGRAFIA BASICA

- Alejandre, S.V. ¢ Como disefiar una camparfia de publicidad?, UOC, 2015
- GONZALEZ LOBO, M.A. Curso de Publicidad, Eresma y Celeste, 1994

- Gonzélez Lobo, M2 Angeles y Prieto de Pino, M2 Dolores Manual de Publicidad, Libros profesionales de empesa,
2009
- Martinez Ramos, E. El uso de los medios de comunicacion en marketing y publicidad, Akal/Comunicacioén, 1992

- Martinez, Inmaculada Conceptos basicos de publicidad y relaciones publicas, Diego Marin Librero-Editor, 2004

- Perlado, M. Planificacién de medios de comunicacién de masas, MgGraw-Hill, 2006
- Pérez Latre, F.J. Planificacion y gestién de medios publicitarios, Ariel Comunicacién, 2000
- Pérez Latre, Francisco La pubicidad y los medios, Astrolabio, 2011

- Surmanek,E. Una guia facil y rapida para la planificacion de medios, Eresmas, 1997

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

- Alvarez-Peralta, M.y Franco, Y. Independencia periodistica y fondos publicos: la publicidad institucional como
distorsion de la competencia en el mercado informative., Historia y Comunicacién Social 23(2), 2018

- Aguado, G. OJD y el control de la difusion de prensa en Espafia, Ariel, 1996

- Balsebre, A. Los mitos de la publicidad radiofénica, Signo e imagen, 2006

- Basat, L. El libro rojo de la publicidad, DeBolsillo, 2010

- Brifiol P.; Petty R.E.; Tormala Z.L. The self-validation of cognitive responses to advertisements, J Consumer Res,
2004
- Brifiol, P.; de la Corte, L; Becerra, A. Qué es persuasion, Biblioteca Nueva, 2000

- Burenshaw; Mahon; Barfoot Principios de Publicidad, Gustavo Gili, 2007

- Castell Banque, R. Estructura de la actividad publicitaria. La industria de la publicidad de la A a la Z. Espafia: un
caso extrapolable, Paidés, 2001
- Cialdini, R.B. Influence: sicence and practice, Allyn and Bacon, 2001

- Dorrian, M. Publicidad de guerrilla, Gustavo Gili, 2006

- Diaz, D.; Izquiero, E; Bajo M. Psicologia de la Comunicacién, Centro de Estudios Financieros, 2017

- Garcia Uceda, M. Las claves de la publicidad, Biblioteca Cinco Dia, 1995

- Gutiérrez Gonzalez, P. Teoria y practica de la publicidad impresa, Campgrafic, 2006

- Lépez Jiménez, F. Nueva Publicidad, F. Lépez, 2010

- Martinez Pastor, E. El mensaje publicitario analizado desde la comunicacién y el derecho, Universitas, 2010

- Massaguer, J. La publicidad comparativa, Instituto de Empresa, 2005

- Méndez Noguero, A. Nuevas formas publicitarias, patrocinio, product placement, publicidad en Internet, Universidad
de Mélaga, 2007

- Méndez, R. y Vilalta, A. Publicidad ilicita: engafiosa, subliminal y otras, Ed. Biblioteca basica de practica procesal,
2003

- Pacheco Rueda, M. La publicidad en el contexto digital, Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones, 2008

- Papi-Galvez, N. Los nuevos medios y las empresas innovadoras. El caso de las agencias de medios. , El
profesional de la informacion, v.24, n° 3, mayo-junio 2015
- Petty, R.E.; Brifiol, P. Persuasion: from single to multiple to metacognitive processes, Perspect Psychol, 2008

- Pérez Latre, F.J. Centrales de compra de medios, Eunsa, 1995

- Pérez Ruiz, M.A. La transicion de la publicidad espafiola: anunciantes, agencias, centrales y medios 1950-1980,
Fragua, 2003
- Pérez Ruiz, M.A. Fundamentos de las estructuras de la publicidad, Sintesis, 1996
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