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OBJETIVOS

COMPETENCIAS

CB7 Saber aplicar los conocimientos adquiridos y la capacidad de resolucion de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados
con el &rea de estudio

CB8 Integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una
informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales

y éticas vinculadas a la aplicacion de los conocimientos y juicios

CG1 Solidez en los conocimientos tedricos fundamentales del Marketing e Investigacién de Mercados

CG3 Habilidad para la toma de decisiones

CG8 Habilidad para la resolucién de problemas reales

CG9 Capacidad para trabajar en equipo ante entornos diversos, bien sean homogéneos,
interdisciplinarios, multiculturales o internacionales.

CG12 Capacidad de direccion y liderazgo

CG13 Tolerancia democratica y respeto por la diversidad (sexo, raza, cultura).

CG17 Motivacion por la calidad

CE®6 Conocer los principios basicos de la aplicacion de estrategias de marketing en contexto digital.
Saber elegir y aplicar las herramientas del marketing digital mas utilizadas.

CE11 Analisis, valoracion y toma de decisiones sobre comunicacion (conocer las herramientas de
publicidad y su marco juridico, organizar la gestion de campafias, comunicacion online, direccion de las
relaciones publicas y comunicacion corporativa, gestién de promociones de venta, control y medicion
de la respuesta del mercado y eleccion del presupuesto de comunicacién)

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE
El alumno distingue entre los distintos instrumentos del marketing basado en motores de busqueda.
El alumno aplica los instrumentos SEO para mejorar la gestién del marketing de la empresa.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

. Conceptos basicos de Internet y del motor de busqueda: marketing web y marketing movil
. Search Engine Optimization (SEO): Arquitectura de motores de busqueda y algoritmos

. Investigacién y andlisis de palabras clave

. Disefio / desarrollo de sitios web

. Sitio web dinamico SEO

. App Store Optimization (APO)

. Informes y gestion
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ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

La asignatura sera bimodal 50 % (docencia online sincrona en grupo magistral o agregado, docencia
presencial en grupo reducido).

Actividades formativas de la materia
AF3 Clases tedrico practicas
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AF6 Trabajo en grupo
AF7 Trabajo individual del estudiante

Cddigo

actividad N° Horas totales N° Horas Presenciales % Presencialidad Estudiante
AF3 105 105 100

AF6 145 0 0

AF7 125 0 0

TOTAL MATERIA 375 105

METODOLOGIAS DOCENTES

MD1 Exposiciones en clase del profesor con soporte de medios informaticos y audiovisuales, en las
gue se desarrollan los conceptos principales de la materia y se proporciona la bibliografia para
complementar el aprendizaje de los alumnos.

MD2 Lectura critica de textos recomendados por el profesor de la asignatura: Sentencias y
resoluciones, articulos de prensa, informes, manuales y/o articulos académicos, bien para su posterior
discusion en clase, bien para ampliar y consolidar los conocimientos de la asignatura.

MD3 Resolucién de casos practicos, problemas, etc.¢, planteados por el profesor de manera individual
0 en grupo

MD4 Exposicién y discusion en clase, bajo la moderacién del profesor de temas relacionados con el
contenido de la materia, asi como de casos practicos

MD5 Elaboracion de trabajos e informes de manera individual o en grupo

SISTEMA DE EVALUACION

Peso porcentual del Examen/Prueba Final: 40
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 60
SISTEMAS DE EVALUACION DEL PLAN DE ESTUDIOS REFERIDOS A MATERIAS
SE1 Participacion en clase
SE2 Trabajos individuales o en grupo realizados durante el curso
SE3 Examen final
Sistemas de
evaluacion Ponderaciéon minima (%) Ponderacién Maxima (%)
SE1 20 60
SE2 40 60
SE3 0 40

BIBLIOGRAFIA BASICA

- Adam Clarke, SEO 2017: Learn Search Engine Optimization With Smart Internet Marketing Strategies, 2016,
CreateSpace Independent Publishing Platform

- Jason McDonald SEO Fitness Workbook: 2018 Edition: The Seven Steps to Search Engine Optimization Success
on Google , CreateSpace Independent Publishing Platform; Workbook edition (20 Nov. 2016), 2016

- Stephan Spencer, Jessie Stricchiola The Art of SEO Mastering Search Engine Optimization , 3/e, Eric Enge, O
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