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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)
Ninguna

OBJETIVOS

1. Deteccion e interpretacion de cambios en los procesos de gestion y comercializacion de las empresas de
comunicacion en el entorno digital.

2. Analisis y reflexion de las estrategias que se utilizan para la creacion y desarrollo de modelos de negocio
innovadores en el mercado de la comunicacion.

3. Capacitacion en la formulacion de propuestas de mejora y soluciones innovadoras para la organizacion y gestion
de los recursos estratégicos de las empresas de comunicacién, destinadas al desarrollo de nuevos modelos de
negocio.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

La asignatura propone el estudio de los retos que el escenario digital plantea a los modelos de negocio de las
empresas de comunicacion, para capacitar en la deteccion y andlisis de las estrategias orientadas a la mejora de sus
procesos de gestion y comercializacion.

. Retos y oportunidades de negocio de los medios comunicacion ante la digitalizacion
. Marco conceptual y legal para el desarrollo de los huevos negocios de la comunicacién en el entorno digital
. Audiencias. Cambios de consumo y métricas
. Nuevas claves de gestion publicitaria en los medios digitales
. Marketing de los medios de comunicacion en el entorno digital
. Estrategias de posicionamiento en el mercado de la informacion
. Trabajo de investigacion centrado en los modelos de negocio de los medios de comunicacion en el entorno digital
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ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

-Clases magistrales con acompafiamiento de presentaciones y recursos audiovisuales.

-Lectura por parte de los estudiantes de textos de referencia (en inglés y castellano); exposicién y
discusion en clase.

-Trabajo y presentacion oral sobre casos practicos. Debate.

SISTEMA DE EVALUACION

Evaluacion continua:

-Participacion en clase a partir de las lecturas obligatorias: 30%.
-Exposicién oral de un tema especifico: 30%.

Evaluacion final:

-Entrega de un texto escrito final: 40%.

Peso porcentual del Examen Final: 40
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 60
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