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OBJETIVOS

Conocer las principales teorias de la comunicacién y el marco conceptual asociado.
Ser capaz de aplicar dichos conceptos y marcos tedricos al andlisis e interpretacién de fendmenos de actualidad.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

La asignatura aborda teorias y conceptos relevantes para analizar el actual sistema de medios. Esto
incluye aportaciones clasicas y contemporaneas al campo objeto de estudio.

. La comunicacién como ciencia y como objeto de estudio

. Comunicacion e informacion

. Medios de comunicacién y cultura de masas

. La teoria hipodérmica: sociedad de masas y propaganda.

. Los caminos de la persuasién.

. Medios de comunicacion, conversacion y opinién publica.

. La perspectiva funcionalista.

. Estructuralismo, semiottica y medios de comunicacion.

. La teoria critica y la industria cultural

10. Los efectos software del hardware: McLuhan, Moles y Morin.

11.De la teoria de los cultural studies a los cultural studies como metateoria.
12. Los 'efectos a largo plazo': construccién y (deconstruccion) social de la realidad
13: Discursos acerca de la 'sociedad de la informacion’
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ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

Clases magistrales

Seminarios

Estudios de caso

Recursos online (Open Course Ware, MOOCSs etc.)
Lecturas / Visionado de material audiovisual
Andlisis y critica de textos / material audiovisual
Trabajo en grupo

Debates

Elaboracion de informes

Presentaciones en grupo

Foros

Tutorias

SISTEMA DE EVALUACION

Examen final: 60%
Evaluacion continua: 40%
El examen final deber& estar aprobado para hacer media con la calificacién de la evaluacién continua.

Peso porcentual del Examen Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40
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