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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Marketing
Regression
Research Methods

OBJETIVOS

Los estudiantes aprenderan técnicas estandares de investigaciéon de mercado, includyendo métodos de investigacién
cualitativa y cuantitativa.

Los estudiantes se familiarizaran con modelos analiticos de uso frecuente en marketing cuantitativo.

Tras finalizar el curso, los alumnos deberan haber desarrollado habilidades para construir modelos para investigacion
de mercados basados en datos.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

El curso proporciona una panoramica de técnicas cuantitativas de uso habitual en marketing. No solo se proporciona
una vision tedrica, también se revisan articulos de investigacién. Los teamas considerados son:

-Investigacion de mercados
-Modelizacion en marketing

-Técnicas econométricas para marketing
-Revision de la literatura.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS

Clases tedricas, y practicas, con exposicion de trabajos de investigacion, los estudiantes tambien desarrollaran un
proyecto individual.

SISTEMA DE EVALUACION

There will be assignments and research papers to develop practical skills (accounting for 40% of the grade). The final
exam accounts for 60% of the grade.

WARNING: In order to pass the subject, it is compulsory to pass the final exam; otherwise the assignments graded
during the course will not be computed.

Peso porcentual del Examen Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40
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