ucdm | Universidad Carlos Il de Madrid

Temas Avanzados de Marketing

Curso Académico: (2018/2019) Fecha de revision: 03-04-2018

Departamento asignado a la asignatura: Departamento de Economia de la Empresa
Coordinador/a: VIDAL SANZ, JOSE MANUEL

Tipo: Optativa Créditos ECTS: 5.0

Curso : 2 Cuatrimestre : 2

OBJETIVOS
Los estudiantes profundizaran dentro de una amplia gama de temas de investigacion en marketing. Por ejemplo:

-Gestion de relacciones con clientes (CRM)

-Business analytics y direccién de marketing.
-Planificacién de estrategias de marketing y tacticas.
-Nuevas tendencias en comportamiento del consumidor.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA
Por determinar: Los temas especificos cubiertos en esta materia pueden cambiar de un afio a otro.

Peso porcentual del Examen Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40
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