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REQUISITOS (ASIGNATURAS O MATERIAS CUYO CONOCIMIENTO SE PRESUPONE)

Célculos elementales: porcentajes, reglas de tres y simplificacion basica de fracciones (también sumas, restas,
multiplicaciones, y cocientes).

Resolucién de ecuaciones lineales con una incdgnita.

Resolucion de sistemas de dos ecuaciones lineales con dos incognitas (método de sustitucion).

Dibujar ecuaciones lineales en gréficas de dos dimensiones. Relacién con el punto anterior.

Interpretacion gréafica de la pendiente de una linea recta.

Célculo de areas elementales (triangulos y rectangulos).

OBJETIVOS

La mayoria de las decisiones que toman las empresas y los responsables de la politica publica estan
influenciadas por la forma en que operan los mercados. La competitividad de los mercados, cémo
toman decisiones los hogares, los incentivos fiscales y la intervencion reguladora del gobierno, son
algunas de las variables que influyen en la estrategia que debe adoptar una empresa de negocios 6 en
el disefio de politicas publicas. Este curso preparara a los estudiantes para analizar los mercados. Para
ello, este curso proporcionara una visién completa de cémo funcionan, y sobretodo analizara cuando
generan resultados indeseables desde el punto de vista de la sociedad.

Habilidades

- Analizar y razonar de forma rigurosa y sistematica sobre temas econémicos

- Sefalar problemas econémicos, su alcance y proponer soluciones viables

- Utilizar modelos econémicos para analizar las recomendaciones de politica publica

Actitudes

- Respeto por los datos econdmicos como base para la toma de decisiones tanto en las politicas
publicas y las privadas.

- Interés por las ideas de otras personas y expresar opiniones propias con argumentos
sustentados

- Mejorar su confianza a través de una mejor comprensién del entorno econémico en el que viven
y se desarrollan

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

Este curso comienza discutiendo el papel de los incentivos en la toma de decisiones de los hogares, y el costo de
oportunidad de estas decisiones. Después de esta breve introduccion, ya que los mercados son uno de los elementos
mas importantes de cualquier economia, el curso analiza las fuerzas que les da forma: oferta y demanda. El curso
sigue el andlisis de la eficiencia del mercado y las diferentes fuentes de fallos del mercado, tales como la existencia
de bienes publicos, externalidades y los monopolios naturales. Después de esto, se discutira la competencia
imperfecta y las ineficiencias econdmicas que podrian crear, junto con las medidas que el Estado puede tomar con el
fin de reducir estas ineficiencias . El curso concluye con un analisis de los problemas que se generan cuando hay
informacidon asimétrica. Los contenidos del curso son los siguientes:

1. Introduccién. El problema econdmico basico: la escasez y el intercambio puro. Microeconomia y Macroeconomia.
Economia normativa y positivas. El costo de oportunidad y ventaja comparativa.

2. La funcién de demanda. La utilidad marginal y la demanda individual. La demanda agregada. Movimientos a lo
largo y
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desplazamientos de la curva de demanda.

3. La curva de oferta. Los costos marginales y la oferta de productos por la empresa individual. La oferta agregada.
Movimientos

a lo largo y desplazamientos de la curva de oferta. Elasticidad de la demanda y la oferta.

4. El equilibrio del mercado. Eficiencia y equidad en el mercado: los consumidores y el excedente del productor.

5. Intervencidn del Estado y los efectos sobre el bienestar: los controles de precios, controles de cantidad, impuestos
y subsidios.

6. La Economia del Comercio Internacional. Determinantes de Comercio. Ganadores y perdedores. La economia de
las restricciones al comercio

7. Las fallas del mercado: competencia imperfecta (monopolio y competencia monopolistica).

8. Los Oligopolios y la Cooperacién. Teoria de Juegos.

9. Fallas de Mercado: externalidades y bienes publicos.

10. El riesgo moral y la seleccién adversa.

11. Mercados Laborales

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS
La metodologia de ensefianza se basa en dos tipos de sesiones:

1. Clases magistrales, donde el material se imparte con apoyo gréfico (diapositivas). Para facilitar
el aprendizaje, los estudiantes tienen acceso a materiales audiovisuales y textos basicos de referencia
para completar y profundizar los temas explicados en el aula.

2. Clases reducidas con un menor niimero de estudiantes, donde pueden tomar un papel mas
activo en la solucién de los ejercicios propuestos y discutir los acontecimientos actuales. La
participacion de los estudiantes en la clase les permite analizar los problemas y comunicar soluciones,
fomentando el intercambio de opiniones. En estas sesiones, la participacion y los ejercicios entregados
se califican.

SISTEMA DE EVALUACION

La evaluacién continua consiste en 4 hojas de ejercicios y 2 test. Los pesos respectivos en la nota final son 20% y
30%. El resto de la nota final (50%) se basa en un examen final.

Peso porcentual del Examen Final: 50
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 50

BIBLIOGRAFIA BASICA
- Mankiw, N. Gregory Principles of Microeconomics, Cengage Publishing, 7th edition, 2018

- Mankiw, N. Gregory and Mark P. Taylor Economics, Cengage Publishing, 4th edition, 2017
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