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OBJETIVOS

Los estudiantes profundizarán dentro de una amplia gama de temas de investigación en marketing. Por ejemplo:

-Gestión de relacciones con clientes (CRM)
-Business analytics y dirección de marketing.
-Planificación de estrategias de marketing y tácticas.
-Nuevas tendencias en comportamiento del consumidor.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS: PROGRAMA

Por determinar: Los temas específicos cubiertos en esta materia pueden cambiar de un año a otro.

Peso porcentual del Examen Final: 60

Peso porcentual del resto de la evaluación: 40
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