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OBJETIVOS
1. Conocimiento y aproximacion a los distintos formatos en el contexto del actual panorama televisivo.

2. Habilidad para identificar las claves de un formato, su estructura, funcionamiento y factores de impacto.

3. Capacidad y habilidad para interpretar, analizar y comentar un formato televisivo desde una perspectiva
profesional, estética y cultural.

4. Conocimiento y habilidad para identificar y plantear posibilidades de hibridacion de los formatos en el actual
panorama televisivo.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

-¢,Qué es el formato? Fuentes de la creatividad

-El proceso creativo en entretenimiento: creacion, desarrollo, estructura del trabajo.
-El proceso creativo en ficcidn: equipos, etapas y plazos.

-Andlisis de formatos: tipos de analisis. Elementos a tener en cuenta.

-Venta: Nociones de Industria y Mercados televisivos.

-Nociones de Produccion que inciden en los formatos: pitching.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS
1. Clases magistrales

Clases tedricas sobre los fundamentos del concepto de formato televisivo. Competencias 1, 2 (0,75 ECTS).
2. Clases précticas

Observatorio de formatos televisivos. Analisis de casos practicos, aplicando los conocimientos adquiridos en clase.
Competencias 3y 4 (0,75 ECTS).

3. Trabajo del estudiante
Estudio tutorizado de los temas del programa (competencias 1y 2; 0,5 ECTS) y elaboracion y defensa de un ejercicio

sobre formatos televisivos (proyecto o analisis de formato en el contexto de una determinada programacion,
competencias 3y 4 (1 ECTS).

SISTEMA DE EVALUACION
- Examen final de la asignatura: 40 % de la nota global.

- Trabajo / Ensayo / Practica: 60% de la nota global.

- La participacién activa y fundamentada del estudiante en clases practicas y tutorias se valorara a los efectos de
mejora de la nota global.
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Peso porcentual del Examen Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40

BIBLIOGRAFIA BASICA

- Arrojo, Maria José Nuevas estrategias para rentabilizar los contenidos. Distribucidn y financiacion de formatos
audiovisuales en internet, Telos: Revista de pensamiento sobre tecnologia y sociedad, pp. 117-128,, 2005

- Carrasco Campos, Angel Teleseries, géneros y formatos. Ensayo de definiciones, Miguel Hernandez,
Communication Journal, n® 4, 2013

- Diego, Patricia La figura del productor de ficcién en televisién, Revista Comunicacion y Sociedad, Vol. XVIII, NUm.
1, 2005

- Galan Fajardo, Elena Fundamentos basicos en la construccion de personajes para medios audiovisuales, Revista
CES Felipe II, 2007

- Guerrero, Enrique El desarrollo de proyectos audiovisuales: adquisicién y creacion de formatos de entretenimiento,
Comunicacién y Sociedad, Vol. XXIII, Nam. 1, pp. 237-273, 2010

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
- SALO, Gloria ¢Qué es eso del formato?: Como nace y se desarrolla un programa de television, Gedisa, 2003

- Toledano, Gonzalo y Verde, Nuria. Como crear una serie de television, T&Cb Editores, 2007

- Toledo, Sergio 6mo crear un programa de TV. La creatividad y su aplicacion a lo audiovisual, Laertes, 2012

RECURSOS ELECTRONICOS BASICOS

- Arrojo, Maria José. . Nuevas estrategias para rentabilizar los contenidos. Distribucién y financiacién de formatos
audiovisuales en internet: <a href="https://telos.fundaciontelefonica.com/url-direct/pdf-
generator?tipoContenido=articuloTelos&idContenido=2010110214190001&idioma=it"
target="_blank">https://telos.fundaciontelefonica.com/url-direct/pdf-
generator?tipoContenido=articuloTelos&idContenido=2010110214190001&idioma=it</a>

- Carrasco Campos, Angel . Ensayo de definiciones::
https://mhcommunicationsjournal.wordpress.com/2010/07/20/angel_carrasco/

- Diego, Patricia . La figura del productor de ficcion en television: http://www.unav.es/fcom/communication-
society/es/articulo.php?art_id=63
- Galan Fajardo, Elena . Fundamentos basicos en la construccion de personajes para medios audiovisuales:
http://www.cesfelipesegundo.com/revista/articulos2007b/ElemaGalan.pdf
- Guerrero, Enrique . El desarrollo de proyectos audiovisuales: adquisicion y creaciéon de formatos de entretenimiento:
http://www.unav.es/fcom/communication-society/es/resumen.php?art_id=357
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