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OBJETIVOS
1. Conocimiento del contexto a partir del cual surgen las formas de publicidad no convencionales.

2. Adquisicion de las herramientas tedrico-practicas necesarias para analizar la crisis de la publicidad
convencional en television y el crecimiento de la inversion publicitaria en los medios no convencionales.

3. Tomar conciencia del punto de inflexién que estamos viviendo en comunicacion en general, en
publicidad en particular.

4. Mostrar las nuevas corrientes que se estan produciendo en el &mbito publicitario

5. Habilidades para la creacién de mensajes en medios publicitarios no convencionales.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA
- Estudio de la crisis de la Publicidad y el auge de lo No Convencional.

- Estudio de las nuevas formas publicitarias.

- Estudio del brand placement y el branded content y otros formatos como valuartes de las formas no convencionales
de publicidad.

- Estudio del perfil del nuevo usuario.

Programa completo:

Programa de la asignatura
NUEVAS FORMAS PUBLICITARIAS

TEMA 1. EL ESTADO DE LA CUESTION. PUNTO DE PARTIDA Y EVOLUCION DE LA PUBLICIDAD. LA
SITUACION ACTUAL.
DE LA PUBLICIDAD A LA COMUNICACION INTEGRAL.

TEMA 2: LA MARCA EMOCION VS LA MARCA PRODUCTO: LA MARCA COMO EXPERIENCIA Y LA
EXPERIENCIA COMO MARCA.

TEMA 3. EL BRAND PLACEMENT Y EL BRANDED CONTENT. EVOLUCION HISTORICA. EJEMPLOS
PARADIGMATICOS.

TEMA 4. MARKETING EXPERIENCIAL: FLASH MOBS, MARKETING DE GUERRILLA, STREET Y AMBIENT
MARKETING.
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TEMA 5: COOL HUNTERS: ESCUCHANDO AL MERCADO. EL NUEVO CROSSUMER COMO USUARIO
HIPERACTIVO.

ACTIVIDADES FORMATIVAS, METODOLOGIA A UTILIZAR Y REGIMEN DE TUTORIAS
- Clases magistrales

Conocimientos tedéricos que introducen al estudiante en el contexto de la publicidad no convencional y
a sus diversas técnicas en los nuevos medios de comunicacion. Competencias 1y 2 (1 ECTS).

- Clases précticas

Estudio de casos de brand placement en ficcién televisiva y cinematografica. Estudio de casos de flash
mobs, entertainment mk y otros formatos. Competencias 2y 3 (0,5 ECTS).

- Trabajo del estudiante

Estudio tutorizado de contenidos tedrico-practicos y practicas individuales sobre Publicidad y
comunicacion en la red. Proyecto de plan basado en las nuevas formas publicitarias. Competencias 3y
4 (1,5 ECTS).

SISTEMA DE EVALUACION
- Examen final de la asignatura: 60 % de la nota global.

- Trabajo / Ensayo / Préactica: 40% de la nota global.

- La participacion activa y fundamentada del estudiante en clases practicas y tutorias se valorara a los
efectos de mejora de la nota global.

Peso porcentual del Examen Final: 60
Peso porcentual del resto de la evaluacion: 40
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