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REQUIREMENTS (SUBJECTS THAT ARE ASSUMED TO BE KNOWN)
Radio Workshop

OBJECTIVES
1. Fomentar la creatividad en la creacién y realizacion de formatos, programas y espacios

radiofonicos.

2. Conocer a fondo los elementos técnicos que condicionan la emision y la produccién de formatos
radiofonicos.

3. Analizar aquellos aspectos externos que marcan el desarrollo de los formatos: programacion y
mercado.

DESCRIPTION OF CONTENTS: PROGRAMME

- Creatividad aplicada a la produccion, la realizacién, la ambientacion y el desarrollo de formatos radiofénicos.

- Conocimiento del mercado nacional e internacional para entender el marco en el que generamos los contenidos.

- Entender el desarrollo de la historia de la radio, conociendo los formatos principales que han ido apareciendo en las
diferentes épocas, entendiendo sus relaciones con el momento histérico.

1. Nuevas formas de creacion radiofénica. Reformulando formatos y géneros.
2. Distribucién digital de sonido: radio hibrida, radio on-line, software libre.

3. Las audiencias en el nuevo paradigma.

4. Programando la radio ante el nuevo escenario.

5. Arte radiofénico ante la transformacion digital.

LEARNING ACTIVITIES AND METHODOLOGY
Las sesiones se dividen dos partes:

Primera parte. Discusion sobre textos de lectura obligatoria sobre los diferentes temas presentados.

Segunda parte. Parte practica: La idea es trabajar desde el primer dia como una emisora de radio que emite en
diversos formatos y tiene presencia en diversas redes. El formato de la emisora, su mercado y publico se decidira
entre todos. Para esto constituiremos 4 grupos y cada uno de ellos producira dos programas para una franja horaria
determinada y serd rotatorio (Mafiana, Tarde, Noche, Madrugada).

Ademas, cada uno de estos grupos seré el equivalente a un departamento de la emisora y debera aplicarse en las

tareas que se le encomienden (Promocién y redes sociales, Técnica y distribucion de audio, Realizacién y
ambientacién musical, Programacion).

ASSESSMENT SYSTEM
50% Practica en en grupo laboratorios.

50% Ensayo individual y participacion en clase. Cada alumno debe realizar un ensayo a partir de las lecturas
realizadas a presentar el dia del examen.

% end-of-term-examination: 50
% of continuous assessment (assigments, laboratory, practicals...): 50
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